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Trzydziesci lat temu, wskutek przemian
ustrojowych  Polska rozpoczgta swoja
przygode z gospodarka wolnorynkowa. Nie
bylo to tatwe przedsiewziecic — na naszej
drodze stalo mnostwo przeszkod, poczawszy
od tych czysto mentalnych, opartych na

przyzwyczajeniach z realiow gospodarki

centralnie  sterowanej, do  zupehie
praktycznych, czyli radzeniu sobie w nowej rzeczywistosci, przy braku doprecyzowanych
i doszlifowanych regulacji prawnych, nadajacych sztywne i sprawdzone ramy funkcjonowania

tej galezi spotecznej aktywnosci.

W  przeciggu trzech dekad nasze zycie zmienito si¢ nie do poznania. Skok
ewolucyjno-gospodarczy, jaki dokonal si¢ w tym czasie, jest w zasadzie nieporownywalny
z zadnym innym okresem w dziejach naszego narodu. Jest to zastuga zarowno cig¢zkiej
1 wytrwalej pracy Polakow, jak i dziatah poszczegdlnych rzadow, wspierajacych i tworzacych
swego rodzaju plaszczyzne do skutecznego i efektywnego rozwoju wszelakich inicjatyw
gospodarczych. Dzi$, Polska jest czlonkiem Unii Europejskiej i jednym z jej najwigkszych
Beneficjentow. Miliardy zlotych wusprawniaja nasza gospodarke, unowocze$niaja
1 restrukturyzuja rolnictwo, usprawniaja produkcje, buduja nasz potencjat, jako waznego gracza
na arenie mig¢dzynarodowego handlu. Swobodna wymiana handlowa zapewnia mozliwosci
zbytu i ptynnej wymiany towaréw pomigdzy panstwami. Jest to niezaprzeczalne osiggnigcie

tych trzech dekad odradzania si¢ Polskiej gospodarki.

Ziemia plocka to region o niezwykle bogatej tradycji i kulturze, ktora wykuwatla sie przez
wieki rozwoju miasta Ptock wraz z przynaleznymi do niego terytoriami. Specyficzne potozenie
z preznym osrodkiem handlowym w postaci Plocka, skutkowato mieszaniem si¢ kultur oraz
wytwarzaniem specyficznych, wilasciwych dla tego regionu produktow. Niegdy$s bytly
to produkty codziennej pracy, uzyteczne i niecodzowne do przezycia. Latami zaczgly zanikac
z codzienno$ci naszych dziadkow 1 ojcow, by teraz przezywaé renesans. Dzi$
to niezwykte walory kulturowe, lokalne skarby, ktore podkreslaja miejscowy charakter
1 specyfike tej ziemi. Teraz, w epoce roznorodnosci, kiedy pozadana jest wyjatkowosc
1 indywidualny charakter, to wiasnie te produkty, $wiadectwo naszych korzeni, stanowig naszg

wizytowke na zewnatrz.
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Obok wartosci czysto symbolicznej, moga stanowi¢ one takze warto$¢ materialng. Moga
zapewnia¢ nam byt, dajac prace w oparciu o popularyzowanie pamigci o produktach, tradycji
1 kulturze regionu. Jest to przyczynek do nowego stylu zycia i funkcjonowania w sferze
gospodarczej, dos¢ preznie funkcjonujgcego w wielu zakatkach $wiata, coraz czegsciej
widywanego takze w réznych regionach Polski. Aby tego dokonaé, bardzo wazna jest
wspotpraca. A najlepsza jej forma jest wdrozenie u podstaw dziatania lokalnych wytworcow

nowoczesnych grup producenckich.

W niniejszej publikacji przedstawiamy Panstwu swoiste ,,ABC wiedzy” na temat grup
producenckich oraz produktéw lokalnych i regionalnych. Pomozemy Wam zrozumie¢ co to jest
grupa producencka, pokazac specyfike jej dzialania, podpowiedzie¢ jak taka grupe zatozy¢ oraz
kto moze by¢ jej cztonkiem. Omoéwimy zagadnienia dotyczace produktow lokalnych
1 tradycyjnych, mozliwosci, jakie stwarzaja takie ,,lokalne skarby”, przedstawimy proces ich
rejestracji oraz  zakres ochrony prawnej, dajacej wytwércom wiele praw
I przywilejow. Wierzymy, ze publikacja ta odkryje przed wieloma osobami nowe mozliwosci,

jakie kryja si¢ w wyjsciu na zewnatrz z naszymi tradycjami, kultura, z naszym dziedzictwem.

Z zyczeniami owocnej lektury

Starosta Plocki

LAY

Mariusz Bieniek
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Rozdzial I. Produkt lokalny i tradycyjny szansq na rozwdj przedsiebiorczosci

Obszary wiejskie kryja w sobie ogromne zasoby. Nie tylko przyrodnicze, kojarzace si¢
powszechnie z sielsko$cig 1 wypoczynkiem, ale rowniez te mniej popularne, ale jakze wazne
tj. atrybuty spoteczne i gospodarcze.

Na ogo6t wies postrzegana jest jako naturalna ,,fabryka zywnos$ci”, ale coraz cze¢sciej jako
miejsce do rozwijania takze pozarolniczych dzialalno$ci. Innowacyjne formy aktywnos$ci na
terenach wiejskich pozwalaja na zatrudnienie miejscowej ludnos$ci 1 wykorzystanie lokalnego
potencjatu. Szansa dla producentow lokalnej, tradycyjnej i regionalnej Zzywnos$ci jest
powracajacy trend powrotu do naturalnych produktéw. Coraz wigcej konsumentow poszukuje
tradycyjnych i regionalnych produktéw zywnos$ciowych, wyrobow wysokiej jakosci, ktore sa
przeciwienstwem masowej produkcji. Rozwéj produktow lokalnych jest korzystny zarowno ze
wzgledow srodowiskowych, z uwagi na wykorzystywanie naturalnych zasobow srodowiska,
jak 1 gospodarczych, co z kolei wigze si¢ z powstawaniem nowych firm, zwigkszonym
dochodem mieszkancoéw, wzrostem podatkow dla gmin i rozruchem lokalnej gospodarki.

Warte podkreslenia sg tu korzysci spoteczne, przektadajace si¢ na nowe miejsca pracy,
realizacji pasji 1 celow zyciowych, wzrostu poziomu zycia i umocnienia wi¢zi z regionem,
stajac si¢ sposobem na realizacj¢ jego zroéwnowazonego rozwoju. Produkty tradycyjne
1 regionalne moga by¢ czynnikiem napedzajacym rozwdj lokalny. Efektem ich rozwoju moze
sta¢ si¢ wzmozony ruch turystyczny, ktory determinuje rozwdj bazy noclegowej 1 gastronomii,
jak rowniez sieci drogowej, terendOw rekreacyjnych i podstawowych ustug dla mieszkancow.
Powyzsze potwierdza wpltyw produktu lokalnego na aktywizacj¢ spoleczno-gospodarcza
regionu, nowe miejsca pracy i dodatkowe dochody dla lokalnej gospodarki.

Ponadto, konsument nabywajac produkty interesuje si¢ obszarem, z ktérego pochodza,
dzigki czemu zaczyna si¢ rozwijac turystyka na obszarze wiejskim. Wraz ze wzrostem liczby
konsumentow i rolnikow wytwarzajacych dla nich produkty Zywno$ciowe, pojawiaja si¢ ustugi
towarzyszace, takie jak pakowanie 1 obstuga klienta, transport, przetwoOrstwo czy
przechowywanie. Wraz z tymi uslugami pojawiajg si¢ nowe miejsca pracy. Kwatery
agroturystyczne, ktore wytwarzajg produkty i zywno$¢ we wlasnym zakresie, majg szans¢ na
zdobycie wigkszego grona klientow.

Zywno$é, ktora rolnicy zamierzaja produkowaé w swoich gospodarstwach, powinna by¢
bezpieczna, a warunki, w ktorych bedzie wytwarzana musza by¢ kontrolowane na
poszczegdlnych etapach produkcji 1 pdzniejszej sprzedazy. ,,Lokalny wytworca” musi miec

swiadomos¢, ze to on bedzie ponosit odpowiedzialno$¢ za caly proces wytworczy. Powyzsze
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zwigzane jest z przestrzeganiem przez rolnika wielu obowigzkéw w zakresie wymagan:
weterynaryjnych, sanitarno-higienicznych, przepisow prawa podatkowego i gospodarczego,
bezpieczenstwa zywnosci i innych. Mimo, iz stanowi to pewng bariere, nie zniecheca to samych
zainteresowanych do produkcji i sprzedazy swoich produktéw na matg skale.
Polska lzba Produktu Regionalnego i Lokalnego, ktorej celem jest zbudowanie systemu
jakosci 1 ochrony produktéw tradycyjnych i regionalnych wzorem panstw
zachodnioeuropejskich (systemy tworzone gidwnie przez producentow i sprzedawcow lub
reprezentujgce ich organizacje), zZwraca uwage na bariery rozwoju rynku zywnosci tradycyjne;j:
¢ brak $wiadomosci spotecznej o roli produktow tradycyjnych i regionalnych, jakg odgrywaja
na rynku europejskim i powinny odgrywa¢ w Polsce, w tym na rynku wewnetrznym
i w eksporcie,

¢ Dbrak tradycji bezposredniej sprzedazy finalnych produktow rynkowych na duza skalg,

¢ brak wytworni zakladanych przez producentéw rolnych w celu przetwarzania w tradycyjny

sposob surowca przez nich produkowanego.

Tradycyjne i regionalne produkty zywnosciowe moga sta¢ si¢ waznym czynnikiem
wplywajagcym na rozwoj i atrakcyjno$¢ gospodarstw agroturystycznych. Gospodarstwa
agroturystyczne mogg dzieki nim niwelowac skutki sezonowosci turystycznej, przyciagajac do
obiektu turystow poszukujacych wrazen kulinarnych. Przez caty rok w gospodarstwie rolnika
znajda si¢ produkty i potrawy, ktore moga zainteresowa¢ gosci. Dzigki temu ma on mozliwo$¢
bezposredniego wykorzystania i1 zbytu swoich produktow rolnych 1 przygotowanych
przetworow. Produkty te charakteryzujg si¢ wysoka jakoscig, ktora jest zwigzana z miejscem
i tradycyjnym sposobem wytwarzania. Takie wykorzystanie zasobow gospodarstwa moze daé
wlascicielom gospodarstw agroturystycznych dodatkowy dochod. Tradycyjne i regionalne
produkty zywnosciowe, odpowiednio wypromowane, moga pomoéc zdywersyfikowaé
dziatalnos$¢ gospodarstw agroturystycznych, wplyna¢ na wzrost zatrudnienia na wsi i dochody
mieszkancow terenow wiejskich.

Reasumujac  rozwdj lokalnego sektora zywnosci wplywa pozytywnie na
wzmocnienie lokalnych gospodarek, budowanie bezpieczenstwa zywnosciowego gospodarstw
domowych, zapewnienie osobom o niskich dochodach dost¢pu do dobrej zywnosci 1 zdrowej
diety, wspieranie matych przedsiebiorstw, poprawienie rentowno$ci matych gospodarstw itp.
Produkty lokalne, tradycyjne i regionalne wywieraja takze pozytywny wpltyw na lokalne

spoteczno$ci: wzmacniaja lokalne wigzi spoleczne, konsoliduja $rodowisko, umacniaja

o

g |

Powiat Ptocki

®» dobrze utozony



poczucie innosci, niepospolito$ci, wyjatkowosci 1 utrwalaja korzystny obraz regionu w oczach
catego spoteczenstwa.

Liczba konsumentow zainteresowanych takimi produktami caty czas ro$nie. Wedtug
badan ankietowych przeprowadzonych wsrod 300 konsumentoéw z terenu powiatu ptockiego,
che¢ zakupu produktéw tradycyjnych i regionalnych przez konsumentéw przedstawiata si¢

nastepujaco:

Chec¢ zakupu produktéw tradycyjnych
i regionalnych przez konsumentow

M kupuje
H nie kupuje, ale chce kupowac

M nie kupuje i nie chce kupowac

Wykres 1: Badanie ankietowe wiasne, na grupie 300 konsumentow z terenu powiatu plockiego,

2020r.

Wzrost zainteresowania produktami tradycyjnymi i regionalnymi, spowodowana jest
migdzy innymi wzrostem §wiadomosci na temat tego, co si¢ je, w mysl zasady ,,jeste§ tym, co
jesz” oraz coraz liczniej pojawiajacymi si¢ uczuleniami o podlozu zywieniowym, zwlaszcza

u dzieci.
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Powody zakupu produktow tradycyjnych
i regionalnych na terenie powiatu ptockiego

M walory smakowe

M z ciekawosci

W sg zdrowe i nie zawierajg
konserwantow

sg wysokiej jakosci

M na prezent

Wykres 2: Badanie ankietowe wiasne, na grupie 300 konsumentow z terenu powiatu ptockiego,
2020r.

Na polskim rynku takie produkty konsumenci nabywaja w tzw. sprzedazy bezposredniej
— producent sprzedaje produkt bezposrednio ostatecznemu konsumentowi, co stwarza
dodatkowe mozliwosci promowania wyrobéw. Dokonuje sie to bezposrednio w gospodarstwie,
czesto na jarmarkach, targach, festynach i innych imprezach okolicznosciowych. Zdarza sie, iz
takie produkty dostepne sg rowniez w sprzedazy hurtowej. Mozna je znalezé na gietdach
towarowych, w wybranych delikatesach, sklepach ze zdrowa zywnoscia, sklepach

internetowych i portalach aukcyjnych.



Miejsce nabywania wyrobdéw tradycyjnych
i regionalnych

H okazjonalnie - podczas targéw,
jarmarkéw

m w hipermarkiecie

m w sklepach ze zdrowg zywnoscig
w sklepach osiedlowych

M podczas urlopdéw i wyjazdow

B w miejscu wytwarzania

M na bazarze, targu

Wykres 3: Badanie ankietowe wiasne, na grupie 300 konsumentow z terenu powiatu ptockiego,

2020r.

Produkcje zywnosci o wyzszych standardach zdrowotnych cechuje wysoka
pracochtonno$é, nizsza wydajnos¢, a co za tym idzie przektada si¢ to na wysokie koszty
wytwarzania. Jednak lokalni konsumenci sklonni sg zaptaci¢ za te podwyzszong jakos$¢.
Tradycyjne produkty zywnosciowe o szczegélnych cechach jakosciowych to czgs¢ polskiego
dziedzictwa kulturowego, ktore przez wieki tworzylo wartosci, zwyczaje, przyzwyczajenia
kulinarne oraz unikatowy smak. Dlatego tez nalezy dbac¢ o ich odpowiednig jako$¢ i chroni¢ od

zapomnienia.
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Dlaczego kupuje Pan/i produkty tradycyjne/
regionalne?

M znam je od dziecka
M ze wzgledu na walory smakowe
m dbam o zdrowie swojej rodziny

kajarzg mi sie z regionem, z ktérego
pochodze i z tradycja rodzinng

M poniewaz sg $wieze i zdrowe
M lubie poznawac nowe produkty

M poniewaz maja wyzszg jakosé

Wykres 4: Badanie ankietowe wiasne, na grupie 300 konsumentow z terenu powiatu ptockiego,

2020r.

Dzigki rosngcemu zainteresowaniu lokalnymi produktami zywno$ciowymi, wiasciciele
gospodarstw agroturystycznych, tworzac oferte dla turystow moga wykorzysta¢ lokalne zasoby
1 budowac¢ konkurencyjnos$¢ tej formy turystyki. To polaczenie jest czynnikiem pobudzajacym
rozw6j gospodarstw rolnych oraz wsi, zaspakaja potrzeby ludno$ci wiejskiej, tworzy nowe
miejsca pracy, przeciwdziala wyludnianiu si¢ wsi, powoduje wzrost dochodéw lokalnej
spoteczno$ci, zmiang sposobow i1 warunkow zycia oraz ksztaltowanie nowego modelu

konsumpcji miejscowej ludnosci, jak rowniez aktywizacje rozwoju gospodarczego.
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Czy zna Pan/i produkty tradycyjne
i regionalne wojewddztwa mazowieckiego?

Etak Mnie

Wykres 5: Badanie ankietowe wiasne, na grupie 300 konsumentow z terenu powiatu ptockiego,

2020r.

Promocja produktéw lokalnych pozostaje nie bez znaczenia w czasie, gdy postepuje
chemizacja rolnictwa, a rolnicy w poszukiwaniu wickszych zyskow likwiduja miedze
srédpolne, osuszajg grunty, wycinaja sady 1 w efekcie zwiekszaja powierzchnie upraw rolnych
tych samych ro$lin, prowadzac do monokultury, co wptywa negatywnie na krajobraz wsi. To
z kolei prowadzi do spadku liczby o0sob zainteresowanych wynajmem kwatery na wsi bez
dodatkowych atrakcji, jakimi sg stare gatunki zwierzat gospodarskich (krowy, $winie, kury,
owce), stare odmiany roslin (malwy, sady tradycyjne), czy po prostu do$§wiadczenie pracy

I wypoczynku w matym rodzinnym gospodarstwie rolnym.

11

%"% Powiat Ptocki
’; dobrze utozony



Czy wybierajac cel podraézy kieruje sie Pan/i
mozliwoscig poznania dziedzictwa kulinarnego
odwiedzanego regionu?

Etak M nie

Wykres 6: Badanie ankietowe wiasne, na grupie 300 konsumentow z terenu powiatu ptockiego,

2020r.

Podsumowujac, produkt lokalny jest bardzo istotny. Ma on wrecz ogromne znaczenie dla
rozwoju spotecznos$ci lokalnych i bardzo czgsto decyduje 0 przysztosci obszaréw wiejskich.

Aby utrzyma¢ kierunek ich rozwoju, w oparciu o produkt tradycyjny i lokalny, nalezatoby:

% uswiadamia¢ spoteczenstwu istnienie bogatego dziedzictwa kulinarnego;

X/

¢ podejmowac¢ dziatania w kierunku rozwijania i umacniania oraz tworzenia unikalnych

produktéw tradycyjnych;

¢ inicjowaé dzialania, ktorych celem byloby szerzenie informacji dotyczacych atrakcyjnosci
produktéw tradycyjnych;

o,

« dbac o ochrong lokalnych, regionalnych produktéw (certytikacja);

% organizowa¢ festyny, wydarzenia, na ktorych gldownym ,bohaterem” jest produkt

regionalny, tradycyjny lub lokalny;

>

% krzewi¢ turystyke kulinarng, ktora odgrywa ogromng rol¢ w rozwoju regionalnym, stuzac
jako narzedzie, dzigki ktéremu wraz z turystami przybywajacymi do danych miejsc,

naptywajg $rodki finansowe.
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Najbardziej poszukiwanym produktem lokalnym jest obecnie zywnos$¢ wysokiej jakosci
tj. produkty rolnictwa ekologicznego, produkty wpisane na liste¢ produktow tradycyjnych,
prowadzong przez Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi zgodnie z ustawg z dnia 17 grudnia
2004r. o rejestracji i ochronie nazw i1 oznaczen produktéw rolnych i srodkéw spozywczych oraz
0 produktach tradycyjnych (Dz.U. z 2019r. poz. 915 z pdzn. zm.), czy tez produkty regionalne,
posiadajace ochrong Unii Europejskiej w ramach certyfikatow: Chroniona Nazwa Pochodzenia,

Chronione Oznaczenie Geograficzne oraz Gwarantowana Tradycyjna Specjalnosc.

Produkty, ktorych nieodtgczng cecha jest wytwarzanie ich bez stosowania chemicznych
dodatkow, czesto w trakcie diugiego procesu technologicznego, zaczety wypieraé ,,ulepszane”,
niezdrowe pieczywo, wypelniane wodg wedliny, czy sery z konserwantami. Dzi$ najstynniejsze
polskie sery, jak oscypek, bryndza, bundz, gzik czy ser opalany ,}laski”, znajg nie tylko
konsumenci w calej Polsce, ale i na rynku migdzynarodowym.

Niezwykle wysoka jako$¢ produktow tradycyjnych wiaze si¢ z wykorzystaniem
tradycyjnych, czesto ekologicznych surowcoéOw - odmian roslin takich, jak dawne odmiany
owocow (zwlaszcza jabtek, grusz i sliwek), starych odmian zbdz oraz rodzimych ras zwierzat
gospodarskich. Stad tez dziedzictwo kulinarne, ma S$cisty zwigzek z zachowaniem
réznorodnosci biologicznej w rolnictwie.

Polscy producenci tradycyjnej zywnosci coraz szerzej zdobywaja rynek, takze
zagraniczny. Wystepuja o miedzynarodowe znaki ochronne, zglaszaja swoje produkty na
krajowa Liste Produktow Tradycyjnych. Czgsto wokoét produktu tradycyjnego gromadza si¢
ludzie z inicjatywa, ktorzy widza w nim szans¢ na polepszenie dochodéw swoich i sasiadow,
promocje ,,matej ojczyzny”, a co za tym idzie rozwoj turystyki 1 aktywizacje lokalnego rynku
ustug. Powstaje wiele stowarzyszen 1 spotdzielni, zaymujacych si¢ produktem tradycyjnym,
a to oznacza wigksze dochody i1 zmniejszenie kosztéw produkcji dla ich cztonkéw. Dodatkowo
lokalni producenci coraz czgéciej przekonuja sie, ze tatwiej | taniej wypromowac si¢ w grupie.

Jednak wcigz jeszcze wielu lokalnych wytworcow, produkujgcych na wiasne potrzeby
moéwi: ,,to, co robie jest zwykla rzecza, a czym tu si¢ chwali¢?”. Otéz jest sie¢ czym chwalié
— produkcja zywnosci lokalnej 1 tradycyjnej to ochrona naszego dziedzictwa kulinarnego
I kulturowego, to integracja lokalnych spotecznosci i rozwdj regionu poprzez produkty, to

wreszcie dostarczanie konsumentom produktéw najwyzszej jakosci.
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Pojecia produktu lokalnego, tradycyjnego i regionalnego sg trudne do zdefiniowania ze
wzgledu na to, ze s szeroko i réznorodnie rozumiane. Ustawa z 17 grudnia 2004 r. o rejestracji
1 ochronie nazw i1 oznaczen produktow rolnych i srodkow spozywczych oraz o produktach
tradycyjnych (Dz.U. z 2019r. poz. 915 z pézn. zm.) uporzadkowata polski system produktow
regionalnych oraz tradycyjnych.

Produkt tradycyjny

Produkt regionalny

Produkt lokalny

X/
L X4

L)

jest wytwarzany
tradycyjnymi metodami
i Z tradycyjnie
uzywanych surowcow;
jest spozywcezym
produktem chronionym,
posiadajacym tradycyjny
sktad lub metod¢
produkcji, wytwarzanym
z tradycyjnych
SUrOWCOW;

ma wyjatkowe
wiasciwosci i cechy lub
jakos¢,

wynika z produkcji

w tradycyjny sposob;
moze , ale nie musi by¢
powigzany

zZ regionem;

tradycyjna metoda moze
zosta¢ zmodernizowana
bez pogorszenia jakoSci
produktu.

X/
X4

53

%

ptody rolne, wyroby

I przetwory

o specyficznej jakosci,
powigzane $cisle z
warunkami okre$lonego
obszaru, z
uksztaltowaniem terenu,
typem gleby,
charakterystycznym
Klimatem itp.;
charakterystyczne jest
umiejscowienie
geograficzne oraz
kilkudziesigcioletnia
ciggtos¢ produkcji;
stanowi wizytowke wsi,
gminy czy powiatu;
moze zawieraé

W SWO0j€ej nazwie nazwe
miasta, miejscowosci lub
regionu, z ktorego
pochodzi;

w niektorych regionach
ich nazwa

i technologia
produkcyjna sg prawnie
chronione.

X/
£ %4

X/
£ %4

X/
£ %4

wyrob lub ustuga,

z ktérg utozsamiajg si¢
mieszkancy regionu;
Zwigzany z miejscem
dos¢ wasko rozumianym
np. miasto, 2 sgsiadujace
ze sobg wsie;

dla lokalnych
mieszkancéw codzienny,
pospolity;
produkowany

W Sposob
nieprzemystowy,
niemasowy, przyjazny
dla srodowiska;
wytwarzany

z lokalnych surowcow;
wytwarzany wedlug
lokalnych metod;
wytwarzaja go czesto
mali producenci rolni;
wspiera takze lokalng
gospodarke;

zmniejsza koszty
transportu;

pozytywnie wptywa na
srodowisko;

dla osob
przyjezdzajacych jest
czyms wyjatkowym,
specyficznym.

Tabela 1: Zrédlo: Opracowane na podstawie:
http://www.produktytradycyjnedobrepraktyki.pl/informator/produkt-lokalny-tradycyjny-

regionalny-ekologiczny

Szerokie pojgcie zywnosci tradycyjnej zostalo wprowadzone w Zycie przez

Rozporzadzenie Rady WE nr 510/2006 z 20 marca 2006 r. w sprawie ochrony oznaczen
geograficznych i nazw pochodzenia produktow rolnych i $rodkéw spozywczych oraz

Rozporzadzenie Rady WE nr 509/2006 z 20 marca 2006r. w sprawie produktow rolnych
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1 §rodkow spozywczych, bedacych gwarantowanymi tradycyjnymi specjalnosciami, a takze
Ustawa z 25 sierpnia 2006 r. o bezpieczenstwie zywnosci i zywienia (Dz.U. z 2019r. poz. 1252
z pdzn. zm.).

Zgodnie z powyzszym aktem, za produkty tradycyjne uwaza si¢ produkty rolne i srodki
spozywcze Oraz napoje spirytusowe, ktorych jako$¢ lub  wyjatkowe cechy
1 wlasciwosci wynikaja ze stosowania tradycyjnych metod produkcji, za ktére uwaza si¢
metody wykorzystywane od co najmniej 25 lat. Tradycyjne produkty charakteryzujg si¢ zatem
tradycyjng metodg wytwarzania, z uzyciem tradycyjnych surowcoéw, wykorzystujg rodzime
rasy zwierzat, a informacje o nich przekazywane sa z pokolenia na pokolenie.

Produkt regionalny odnosi si¢ do jego zwiazku ze srodowiskiem przyrodniczym danego
obszaru (uksztaltowanie terenu, klimat, rodzaj gleby). Jego wysoka jako$¢ i renoma jest
zwigzana z regionem, w ktorym jest wytwarzany, przy czym region nie musi by¢ regionem
w sensie geograficznym, tylko oznacza obszar, z ktorym zwigzane jest wytwarzanie produktu.
Obszarowo zwigzany jest najczesciej z wojewodztwem, czy jednym lub kilkoma powiatami,
ktorych jest wizytowka.

Okreslenie produkt lokalny jest uzywane potocznie, a ten przymiotnik
w przepisach prawnych pojawia si¢ w Rozporzadzeniu Ministra Rolnictwa i Rozwoju WSsi
z 8 czerwca 2010 r. w sprawie szczegotowych warunkow uznania dziatalno$ci marginalnej,
lokalnej i ograniczonej, gdzie zostato sprecyzowane, ze wytworzony produkt jest wytwarzany
na relatywnie niewielkim terenie (jedna lub kilka wsi, miasto) oraz jest sprzedawany ,,lokalnie”,

najczesciej w miejscu wytworzenia.
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Rozdzial II. Certyfikaty Zywnosci w Polsce oraz UE jako narzedzia poprawy

konkurencyjnosci polskich produktow.

W krajach  Unii  Europejskiej od lat prowadzona jest polityka jakosci
1 wyr6zniania produktow zywno$ciowych. Jednym z zasadniczych sposobow realizacji tej
polityki jest identyfikowanie wyrobow rolno-spozywczych, pochodzacych z konkretnych
regionow oraz charakteryzujacych si¢ tradycyjng technologia produkcji poprzez oznaczenia,
potwierdzajace ich specyfike i wysoka jakos¢.

Europejski  system Chronionych Nazw Pochodzenia, Chronionych Oznaczen
Geograficznych oraz Gwarantowanych Tradycyjnych Specjalnosci reguluja:
1. Ustawa z dnia 17 grudnia 2004 roku o rejestracji i ochronie nazw i oznaczen produktow
rolnych i srodkéw spoZywczych oraz o produktach tradycyjnych (Dz.U. z 2019r. poz. 915
z pozn. zm.);
2. Rozporzgdzenie Rady (WE) nr 510/2006 z dnia 20 marca 2006 r. w sprawie ochrony
oznaczen geograficznych i nazw pochodzenia produktow rolnych i Srodkow spozywczych.
3. Rozporzgdzenie Komisji (WE) nr 1898/2006 z dnia 14 grudnia 2006r. okreslajgce
szczegotowe zasady stosowania Rozporzgdzenia Rady (WE) nr 510/2006 w sprawie ochrony
oznaczen geograficznych i nazw pochodzenia produktow rolnych i srodkow spozywczych.
4. Rozporzgdzenie Komisji (WE) nr 628/2008 z dnia 2 lipca 2008 r. zmieniajqce rozporzgdzenie
(WE) nr 1898/2006 okreslajgce szczegotowe zasady stosowania rozporzqdzenia Rady (WE)
nr 510/2006 w sprawie ochrony oznaczen geograficznych i Nazw pochodzenia produktow
rolnych i srodkow spozywczych.
5. Rozporzgdzenie Rady (WE) nr 509/2006 z dnia 20 marca 2006 r. w sprawie produktow
rolnych i srodkow spozywczych bedgcych gwarantowanymi tradycyjnymi specjalnosciami.
6. Rozporzqdzenie Komisji (WE) nr 1216/2007 z dnia 18 pazdziernika 2007 r. ustanawiajgcym
szczegotowe zasady wykonania Rozporzgdzenia Rady (WE) nr 509/2006 w sprawie produktow

rolnych i srodkow spozywczych bedgcych gwarantowanymi tradycyjnymi specjalnosciami.
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Oznaczenia Unii Europejskiej dla produktow regionalnych i tradycyjnych

W europejskich systemach jakosci zywnos$ci produkty regionalne i tradycyjne mozna

wyr6ézni¢ oznaczeniami :

X Chroniona Nazwa Pochodzenia (ChNP)
X Chronione Oznaczenie Geograficzne (ChOG)
X Gwarantowana Tradycyjna Specjalnos$¢ (GTS)

System unijny jest otwarty na produkty pochodzace z obszaru spoza Unii Europejskiej.
Oznaczenia ChNP i ChOG moga uzyskac produkty wyrdzniajace si¢ wrdd innych szczegdlng

jako$cia, zwigzkiem z miejscem ich pochodzenia oraz specyficzng tradycyjna metoda

produkcji.

Chroniona Nazwa Pochodzenia (ang. — Protected Designation of

Origin —PDO ) - oznacza nazwg regionu, konkretnego miejsca lub tez
w wyjatkowych przypadkach kraju, uzywana do oznaczania produktu
rolnego lub $rodka spozywczego, pochodzacego z tego regionu,
okreslonego miejsca lub kraju. Oznaczenie mozna przyznac
produktowi, ktorego caty proces technologiczny, czyli produkcja
przetwarzanie i przygotowywanie odbywa si¢ na okreSlonym obszarze geograficznym oraz
ktorego jakos¢ lub tez jego cechy charakterystyczne sg gldwnie lub wylacznie zwigzane z tym
szczegblnym otoczeniem geograficznym 1 wiasciwymi dla niego czynnikami naturalnymi oraz
ludzkimi.

Zwiazek z regionem, okreSlonym miejscem lub krajem, ktory stluzy do oznaczenia
produktu rolnego lub $rodka spozywczego musi by¢ na tyle silny, ze wytworzenie danego
wyrobu staje si¢ niemozliwe W innym miejscu. Wszystkie surowce produktu oraz fazy jego
wytwarzania pochodzg oraz majg miejsce na tym samym obszarze. Dlatego wysoka jako$¢
produktu zwigzana jest z cechami obszaru, na ktorym jest wytwarzany. W szczegolnych
przypadkach surowce do wyrobu produktu moga pochodzi¢ z obszaru bardziej rozlegtego,
jednak pod warunkiem, ze jest on $cisle zdefiniowany oraz ze spelnione sg szczegdlne warunki

produkcji surowcow, a takze system kontroli gwarantujacy spetnienie powyzszych wymagan.
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Chronione Oznaczenie Geograficzne (ang. — Protected Geographical

Indications — PGI) - oznacza nazwe regionu, konkretnego miejsca lub
tez w wyjatkowych przypadkach kraju, uzywana do oznaczania
produktu rolnego lub $rodka spozywczego, pochodzacego z tego
regionu, miejsca lub kraju. Oznaczenie mozna przyzna¢ produktowi,
ktérego przynajmniej jeden z etapéw procesu produkcyjnego ma miejsce
na okreSlonym obszarze geograficznym oraz ktorego jakos¢, renoma lub inna cecha
charakterystyczna moze by¢ przypisana temu pochodzeniu geograficznemu. Jakos¢ produktu
moze wynika¢ z naturalnych lub ludzkich czynnikow, takich jak: klimat, szata roslinna,
specyficzna gleba czy uksztattowanie powierzchni lub tez niezmienna i tradycyjna lokalna

metoda wytwarzania.

Réznice pomiedzy ChNP i ChOG

+ Sita zwigzku danego produktu z miejscem jego pochodzenia - w przypadku ChNP zwigzek
produktu z obszarem jest $cislejszy, gdyz wszystkie fazy produkcji odbywaja si¢ na danym
zwiezle okreslonym obszarze geograficznym. W przypadku ChOG, co najmniej jeden etap
produkcji musi odbywac si¢ na tym okreslonym obszarze.

¢ ChOG mozna rejestrowaé na podstawie renomy wyrobu, ktora jest mu przypisana przez
konsumentow.

% W obu przypadkach jako$¢ produktu wigze si¢ z obszarem jego wytwarzania.

Gwarantowana Tradycyjna Specjalnosé¢ GTS (ang.
— Traditional Speciality Guaranteed — TSG) - oznacza tradycyjny
produkt rolny lub §rodek spozywczy uznany przez Wspolnote ze

wzgledu na jego specyficzny charakter.

»Specyficzny charakter” oznacza ceche lub zespdt cech, ktore
w sposOb wyrazny odr6zniajg produkt rolny lub $rodek spozywczy od
podobnych im produktow lub srodkéw spozywczych nalezacych do tej samej kategorii. Nazwa
produktu z GTS musi by¢ sama w sobie specyficzna lub wyraza¢ specyficzny charakter
produktu rolnego lub $rodka spozywczego. Oznaczenie mozna przyzna¢ produktowi, ktory

posiada tradycyjny charakter, czyli:
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¢+ jest w obiegu od co najmniej 25 lat,

¢ charakteryzuje si¢ tradycyjnym sktadem, lub

¢ produkcja odbywa si¢ przy uzyciu tradycyjnych surowcow,

& sposob produkcji, przetworstwo, przygotowanie do sprzedazy odzwierciedla tradycje

w metodzie wytwarzania.

Produkt moze by¢ wytwarzany poza miejscem swojego pochodzenia geograficznego pod
warunkiem, ze nie utraci on swoich tradycyjnych cech jakosciowych, ktore swiadczg o jego
unikatowosci. W tym wypadku producenci spoza Wspolnoty maja takze prawo uzywania
zarejestrowanej przez kraj cztonkowski nazwy i znaku GTS jesli stosujg si¢ do wymogow
specyfikacji produktu 1 poddaja procedurom kontrolnym, przeprowadzonym przez
upowaznione jednostki certyfikujace. Do rejestracji GTS moga rowniez zglasza¢ wilasne
produkty kraje spoza UE.

Gwarantowana Tradycyjna Specjalnos¢ moze by¢ zarejestrowana
z zastrzeieniem nazwy dla produktu rolnego Ilub s$rodka spozywczego, zgodnego
z opublikowang specyfikacja produktu lub bez zastrzeienia nazwy.

Jezeli produkt z oznaczeniem GTS jest zarejestrowany bez zastrzeZenia nazwy 0znacza
to, ze nazwa moze by¢ nadal uzywana przez dotychczasowych producentow danego produktu
na calym $wiecie, niezaleznie od sposobow jego wytwarzania, nawet nie odpowiadajacych
zarejestrowanej specyfikacji produktu. Jednak nie ma wowczas mozliwo$ci umieszczania na
nich oznaczenia ,,gwarantowana tradycyjna specjalnos¢”, skrétu ,,GTS” lub odpowiadajacego
mu symbolu wspoélnotowego. Ten znak jest zastrzezony tylko dla producentow, ktérzy
produkuja zgodnie ze specyfikacja opisang we wniosku o rejestracje GTS.

Jezeli produkt z oznaczeniem GTS jest zarejestrowany z zastrzeZeniem nazwy 0znacza
to, ze nazwa tego produktu, nawet jesli nie towarzyszy jej oznaczenie ,,gwarantowana
tradycyjna specjalnos¢”, skrét ,,GTS” lub odpowiadajagcy mu symbol wspdlnotowy, nie moze
by¢ wykorzystywana przy etykietowaniu podobnych produktow rolnych lub $rodkow
spozywczych nie odpowiadajacych zarejestrowanej specyfikacji produktu. Zatem producenci
wytwarzajacy dany produkt niezgodnie ze specyfikacja, nie moga uzywacé ani znaku ani nazwy
produktu. Dlatego wniosek z zastrzezeniem nazwy moze by¢ sktadany tylko dla produktow
0 nazwie oryginalnej, ktora nie jest juz w powszechnym uzyciu 1 nie przynosi dochodow
w innych miejscach w §wiecie. Zarowno w Polsce, Europie i na §wiecie podobny produkt, ale
wytwarzany niezgodnie ze specyfikacja opisang we wniosku rejestracyjnym, nie moze nosi¢

ani nazwy np. Pierekaczewnik, ani tez uzywac jego znaku europejskiego.
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Do ztozenia wniosku o rejestracje ChNP i ChOG uprawniona jest wytacznie grupa
wytworcow produktu. Osoba fizyczna lub prawna moze by¢ traktowana jako grupa, o ile
zostanie wykazane, ze osoba ta jest jedynym producentem na danym obszarze geograficznym,
majagcym zamiar zlozy¢ wniosek oraz wyznaczony obszar geograficzny posiada
charakterystyke odrdézniajaca go w zauwazalny sposob od obszaréw sasiednich, lub
charakterystyka danego produktu odréznia go od produktow wytwarzanych w obszarach
sasiednich. Do ztozenia wniosku o rejestracj¢ GTS uprawniona jest wytacznie grupa.
,Grupa” dla potrzeb systemoéw ChNP, ChOG i GTS, oznacza — niezaleznie od jej formy
prawnej i sktadu — kazda organizacj¢ producentéw lub przetworcoOw tego samego produktu
rolnego lub $rodka spozywczego. Grupa moze zltozy¢ wniosek o rejestracj¢ wytacznie
w odniesieniu do produkowanych lub otrzymywanych przez nig produktow rolnych lub
srodkow spozywcezych. Grupa nie tylko sktada wniosek o rejestracje, ale gtownie ustala zasady
obowigzujace wszystkich cztonkéw grupy, okresla specyfikacj¢ produktu, zatwierdza jego
nazwe¢ 1 uzgadnia reguly kontroli wraz z wybraniem jednostki certyfikujacej. Uczestnictwo
1 praca w grupie umozliwia wszystkim jej cztonkom uczestniczenie w zyskach zgodnie z rola,
jaka cztonek grupy odgrywa w procesie wytwarzania produktu.
Kazdy producent, ktory spetni wymogi specyfikacji i uzyska wymagane certyfikaty, ma
prawo do uzywania nazwy i logo zarejestrowanego produktu, réwniez nie bgdac czlonkiem
grupy. Jednakze to wlasnie uczestnictwo w grupie i wzajemna wspoipraca daje wigksze
mozliwos$ci i korzysci, prowadzac do sukcesu.
Wprowadzenie na rynek produktow z oznaczeniami ChNP lub ChOG jest dozwolone
jedynie w przypadku, gdy produkt rolny lub $rodek spozywczy sa zgodne z zarejestrowang
specyfikacja. Specyfikacja produktu zawiera co najmniej nast¢pujace elementy:
¢ nazwe produktu,
¢ opis produktu zawierajacy sktad surowcowy 1 wlasciwosci fizyczne, chemiczne,
mikrobiologiczne lub organoleptyczne produktu albo srodka spozywczego,

¢ okreslenie obszaru geograficznego,

% dowodd, ze dany produkt rolny lub srodek spozywczy pochodza z okreslonego obszaru
geograficznego,

¢ opis metody otrzymywania produktu oraz informacje dotyczace pakowania, jezeli
pakowanie jest konieczne do zachowania jakosci,

% szczegotowe informacje potwierdzajace: zwigzek miedzy jakoscia 1 cechami

charakterystycznymi produktu a srodowiskiem geograficznym, zwigzek mi¢dzy okreSlong

20

Powiat Ptocki
dobrze utozony




jakoscia, renoma lub inng cechg charakterystyczng produktu, a pochodzeniem
geograficznym,

¢ nazwy 1 adresy organdw lub jednostek przeprowadzajacych kontrole zgodnosci
z wymogami specyfikacji produktu oraz ich szczegotowe zadania,

¢ szczegolne zasady etykietowania danego produktu.

Aby produkt rolny lub srodek spozywczy mogt zostaé uznany za gwarantowang
tradycyjng specjalnos¢ (GTS), musi by¢ zgodny ze specyfikacja produktu, zawierajaca
nastgpujace informacje:

% nazwa w jednym lub w kilku jezykach, ze wskazaniem, czy grupa sklada wniosek
o rejestracj¢ z zastrzezeniem lub bez zastrzezenia nazwy,

+ opis produktu obejmujacy jego glowne wlasciwosci fizyczne, chemiczne, mikrobiologiczne
lub organoleptyczne,

s opis metody  produkcji, ktorg  producenci  zobowigzani sg  stosowac,
w odpowiednich przypadkach tacznie z wlasciwosciami i cechami uzytych surowcow lub
sktadnikéw 1 metody ich otrzymywania,

¢ najwazniejsze elementy okreslajace specyficzny charakter produktu,

¢ najwazniejsze elementy $wiadczace o tradycyjnym charakterze produktu, ktory musi by¢
produkowany przy uzyciu tradycyjnych surowcow lub musi charakteryzowaé sig
tradycyjnym skladem lub sposobem produkcji lub przetwarzania odzwierciedlajagcym
tradycyjny rodzaj produkcji lub przetwarzania,

+«* minimalne wymogi oraz procedury kontroli specyficznego charakteru.

Oprécz systemow europejskich, kazdy kraj ma prawo do tworzenia wilasnych krajowych
systemow jakosciowych. W Polsce funkcjonuje system ,,Jakos¢ Tradycja” stworzony przez
Polska Izbe Produktu Regionalnego i Lokalnego dla produktéw o tradycyjnym charakterze,
a takze system Produkcja Integrowana, System Jakosci Wieprzowiny PQS, System
Quality Meat Program QMP oraz System Gwarantowanej Jakosci Zywnosci QAFP.
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wJakosé Tradycja” — system uznany decyzja z dnia 12 czerwca
2007r. Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi za krajowy system jakoS$ci
zywnosci. System jakosciowy ,,Jako$¢ Tradycja” stuzy wyroznianiu
produktéw zywnosciowych wysokiej jakosci, z uwzglednieniem

produktoéw tradycyjnych.

System zwraca szczegdlng uwage na:

X/
£ X4

X/
°

jako$¢ produktu: do systemu sg przyjmowane wylgcznie produkty wysokiej jakosci,
wynikajace z ich tradycyjnego charakteru, posiadajace szczegdlng jakos¢, reputacje lub inne
cechy odrozniajace je od innych nalezacych do tej samej kategorii. Producent deklaruje
zachowanie wyzszych standardow produkcyjnych lub wyjatkowych cech produktow. Przed
dopuszczeniem do uczestnictwa w systemie, produkt bedzie podlegal szczegdtowej
weryfikacji zgodnie z Regulaminem Znaku, ktory zostat przyjety przez Urzad Patentowy
Rzeczypospolitej Polskiej, a wezesniej zostat zatwierdzony przez Rade, Zarzad Izby oraz
Zwigzek Wojewodztw Rzeczypospolitej Polskiej. Znak ,,Jako§¢ Tradycja” jest znakiem
zarejestrowanym w Urzgdzie Patentowym pod numerem Z-307821 i jest chroniony zgodnie
z prawem wlasnosci przemystowej, jako znak wspolny gwarancyjny;

kontrole jakoSci: producenci sg zobowigzani do posiadania certyfikatu zgodnosci,
potwierdzajacego wytwarzanie produktu zgodnie ze specyfikacja. Producenci uzywajacy
znaku jako$ciowego ,,Jakoéé Tradycja”, bedacy w Systemie Jakosci Zywnosci, powinni
poddawaé¢ swoje produkty kontroli, ktorej celem jest zagwarantowanie, Ze stosowana
metoda wytwarzania jest zgodna z metodg deklarowang we wniosku. Wyboru jednostki
kontrolnej dokonuja sami producenci, koszty kontroli ponosza uprawnieni do korzystania ze
Znaku. Kontroli tej nie nalezy myli¢ z kontrolag urzedowa gwarantujaca bezpieczenstwo
zywnosci, dokonywang przez odpowiednie stuzby weterynaryjne lub sanitarne;

otwarto$¢ systemu: do systemu organizowanego przez Polskg Izb¢ Produktu Regionalnego
i Lokalnego we wspoélpracy ze Zwigzkiem Wojewddztw Rzeczypospolitej Polskiej moga
przystapi¢ wszyscy rolnicy, producenci rolni, przetworcy w kraju i1 za granicg, cztonkowie
Izby 1 nie nalezacy do niej. Jedynym kryterium przyjecia do systemu produktu jest jego
jakos¢. Nie mozna odmowi¢é, bez waznych powodow, prawa uzywania znaku
przedsigbiorcom, ktorzy speiniaja kryteria okreslone w regulaminie. Uczestnictwo

w systemie potwierdzania jakosci zywnosci jest catkowicie dobrowolne;
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% przejrzystos¢ i identyfikowalno$¢é produktu: regulamin okresla tryb i zasady korzystania
ze znaku. Uzywajacy go producenci sg zobowigzani do okreslenia czestotliwosci i1 zakresu
kontroli oraz prowadzenia dokumentacji, majacej na celu zapewnienie pelnej
identyfikowalnosci produktu;

o Integrowana produkcja roslin (IP) jest nowoczesnym systemem

\P 7 jakosci zywnosci, wykorzystujagcym w sposob zréwnowazony

INTEGROWANA PRODUKCIA postep techniczny 1 biologiczny w uprawie, ochronie ro$lin

1 nawozeniu oraz zwracajacym szczegdlng uwage na ochron¢ srodowiska i zdrowie ludzi.

Uczestnictwo w systemie IP pozwala na otrzymanie zdrowej zywnos$ci pochodzenia roslinnego,

w ktoérej nie zanotowano przekroczen dopuszczalnych poziomoéw pozostatosci Srodkow

ochrony roslin, metali cigzkich, azotanéw i innych pierwiastkoéw oraz substancji szkodliwych.

Potwierdzeniem wysokiej jakosci plonéw pochodzacych z IP jest certyfikat i zastrzezony znak

IP. Oprécz korzysci marketingowych wynikajacych ze sprzedazy zywnosci o poswiadczonej

urzedowo jakosci, istnieje szereg innych argumentoéw, dla ktorych warto wdrozy¢ IP:

+ zastosowanie zasad IP pozwala na spelnienie wymogéw stawianych przez system
Wzajemnej Zgodnosci — Cross Compliance w ramach platnosci bezposrednich, ktore
w zakresie ochrony roslin 1 bezpieczenstwa zywnosci obowigzujg od 1 stycznia 201 1r.,

% wdrozenie w gospodarstwie IP jest niezwykle istotne w przypadku konieczno$ci
potwierdzenia wymogow odnoszacych si¢ do bezpieczenstwa zywnosci. Dotyczy to
sprzedazy na rynku krajowym, jak i przy eksporcie roslin i produktéw roslinnych,

¢ IP pozwala takze na wypetnienie w duzym zakresie wymogow bezpieczenstwa zywnosci
i ochrony $rodowiska w ramach innych komercyjnych systeméw jakosci, wymaganych np.
przez wielkopowierzchniowe sieci handlowe.

Urzedem odpowiedzialnym na mocy prawa za wydawanie certyfikatow oraz nadzor nad
systemem jest Panstwowa Inspekcja Ochrony Roslin 1 Nasiennictwa. Jednak wzorem
rozwigzan przyjetych w systemie rolnictwa ekologicznego, certyfikacja moze by¢ powierzona

zewngtrznym podmiotom certyfikujagcym.
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System Jakosci Wieprzowiny PQS - System powstal z inicjatywy
Polskiego Zwigzku Hodowcow i1 Producentow Trzody Chlewnej
"POLSUS" oraz Zwigzku Polskie Mig¢so. Opiera si¢ na wykorzystaniu
odpowiednich ras §win i $cisle okreslonych zasad zywienia. Zawiera
on dwa etapy produkcji tj. pierwotng, czyli hodowle i chéw oraz obrot

przedubojowy wraz z przetworstwem. Caty tancuch produkcji ma

_ _ okreslone wysokie standardy postepowania, ktére majg gwarantowac,
odpowiednig dla systemu, jako$¢ produktu, czyli migsa wieprzowego. Do programu moze
przystapi¢ kazdy producent czy przetworca, ktoéry wyrazi zgode na przestrzeganie
odpowiednich  wymogoéw  zwigzanych z  programem. System ten  zawiera
w swych wymaganiach szczegdtowa identyfikacje zardéwno zwierzat, jak i pottusz, co jest
gwarantem przesledzenia $ciezki pochodzenia migsa: od wyrebu do stada, z ktérego to migso
pochodzi.

Migso wieprzowe zatwierdzone w systemie PQS ma charakteryzowac si¢:

¢ zwigkszong trwatos$cia,

% przydatnoscig kulinarng i przetworcza,

¢ smakowitoS$cig i atrakcyjnoscig dla konsumentow.

Program zawiera rowniez szereg wymagan prawnych, rowniez w zakresie dobrostanu 1 zdrowia

zwierzat oraz ludzi.

System Quality Meat Program QMP - opracowany przez Polskie
Zrzeszenie Producentow Bydla Migsnego. Opiera si¢ na dbatosci
o jako$¢ wolowiny i miodej wotowiny, wytworzonej w ramach

systemu QMP, ktora wynika ze szczegdélowych obowigzkow

producentow zywca, c0 2z Kkolei ma gwarantowa¢ cechy

SYS T: \ charakterystyczne w procesie produkcji, a w szczegolnosci:

%+ dobor odpowiednich ras do produkcji zwierzat kwalifikowanych w Systemie QMP,

%+ sposob postepowania ze zwierzetami, w szczegolnosci stosowanie systemu bezuwi¢ziowego
W gospodarstwie,

¢ stosowanie zalecen opasania w ramach Systemu QMP, w szczegdlnosci osiggnigcie wagi
ubojowej i parametrow tuszy dla zwierzat w wymaganym wieku.

System QMP okres$la rowniez standardy dotyczace transportu zwierzat i sposobu postgpowania

z nimi w rzezniach.
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System Gwarantowanej Jakosci Zywnosci QAFP - ma charakter
multiproduktowy, obejmuje migso wieprzowe, drobiowe oraz
wedliny drobiowe 1 wieprzowo-wotowe. Dbatos¢ o jakosc

powyzszych produktow wytworzonych w ramach systemu QAFP,

realizuje si¢ w oparciu o obowiazki producentdéw, ktore gwarantuja

cechy charakterystyczne w procesie produkcji, jakimi sg:

+¢ Kulinarne mig¢so wieprzowe
— wykorzystanie w krzyzowaniu towarowym wylacznie $win ras dostarczajacych migso
wysokiej jako$ci kulinarnej z krzyzowania towarowego dwurasowego;
— wykorzystanie w krzyzowaniu towarowym wylgcznie §win wolnych od genu RYRIT, czyli
genu odpowiedzialnego za zwigkszong czestotliwo$¢ wystepowania wad jakosci migsa typu
PSE;
— przestrzeganie standardow dotyczacych zywienia;
— ustanowienie gornej granicy migsnosci §win na poziomie 60%;
— obowiazek zapewnienia zwierzgtom odpoczynku w magazynach przedubojowych po
zakonczonym transporcie i roztadunku, w warunkach okreslonych w standardach;
— przestrzeganie, okreslonej w standardach goérnej granicy czasu, w jakim nalezy zakonczy¢
czynnosci uboju i rozpocza¢ wychtadzanie;
— pakowanie migsa kulinarnego obje¢tego znakiem jakosci wytacznie w atmosferze gazow
obojetnych (MAP);
— przestrzeganie zakazu nastrzykiwania migsa oraz poddawania go jakimkolwiek innym
zabiegom, ktérych celem jest wprowadzenie wody badz jakichkolwiek substancji
dodatkowych;
— przestrzeganie zakazu znakowania uprzednio mrozonego mig¢sa znakiem jakosci QAFP.

% Kulinarne migso z piersi kurczaka i indyka oraz tuszki i elementy mtodej polskiej gesi

owsianej

- wykorzystanie w krzyzowaniu towarowym wytgcznie drobiu dostarczajgcego migso wysokiej
jakosci;
- stosowanie w ostatnim okresie Zywienia ggsi wylacznie owsa,
- przestrzeganie standardéw dotyczacego zywienia;
- pakowanie migsa kulinarnego kurczat i indykoéw objetego znakiem jakosci QAFP
w atmosferze gazoéw obojetnych (MAP), ktérych koncentracja ilo$ciowa i jako$ciowa musi by¢

kontrolowana i dokumentowana.
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- przestrzeganie zakazu wprowadzania wody do migsa lub jakichkolwiek substancji
dodatkowych.

« Wedliny

— selekcji surowca oraz eliminacji lub ograniczeniu zastosowania mi¢sa obarczonego wadami
technologicznymi,

— eliminacji lub ograniczeniu zastosowania mi¢sa mrozonego,

— okresleniu pH migsa w zaleznos$ci od kategorii wedlin,

— okresleniu czasu dojrzewania w tuszach mi¢sa przeznaczonego do produkcji wedlin,

— standaryzacji migsa wieprzowego kl. I w zakresie zawartosci thuszczu,

— wyeliminowaniu mi¢sa odkostnionego mechanicznie (MOM),

— ograniczeniu procesu nastrzykiwania migsa solanka,

— ograniczeniu w zakresie stosowanych dodatkow, w tym: askorbinianu lub izoaskorbinianu
sodu w maksymalnej dawce 0,5%, fosforandow w dawce nie wyzszej niz 1500 mg P205/kg
gotowego wyrobu, dopuszczeniu do uzycia tylko naturalnych przypraw,

— okresleniu parametrow chemicznych gotowych produktow,

— okre$leniu maksymalnej wydajnosci produktu w stosunku do surowca niepeklowanego,

— wprowadzeniu zakazu uzywania preparatu dymu wedzarniczego.
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Rozdzial II1. Znaczenie certyfikacji jakosci produktow — certyfikacja produktow rolnych jako

promowanie produktow o specyficznych cechach

Rozw@j produktow lokalnych jest korzystny zarowno ze wzgledow srodowiskowych,
z uwagi na wykorzystywanie naturalnych zasoboéw srodowiska, jak i gospodarczych: powstajg
nowe firmy, zwigksza si¢ dochdd mieszkancoéw, wzrastaja podatki dla gminy, nastepuje ogolny
rozruch lokalnej gospodarki, jak rowniez ze wzgleddéw spotecznych: powstaja cickawe miejsca
pracy, rodza si¢ ciekawe zajecie, wzrastaja szanse na realizacj¢ celow zyciowych, wzrasta
poziom zycia 1 przywigzania do regionu. Produkt lokalny stwarza szans¢ poprawy sytuacji
ekonomicznej] w regionie, zapewniajac jednoczesnie pozytywne efekty s$rodowiskowe

1 spoleczne. Jest wiec regionalnym sposobem na realizacj¢ zrdwnowazonego rozwoju.

Z produktem lokalnym nierozerwalnie zwigzany jest jego wytworca. Dzigki niemu maja
szans¢ realizowa¢ swoje pasje, kultywowaé rodzinng czy lokalng tradycje, ale przede
wszystkim zyskuja miejsce pracy lub zrodto dodatkowego dochodu. Tworzenie miejsca pracy
w oparciu o produkt lokalny wymaga od wytworcy znalezienia klienta, ktory wybierze jego
wyrob. W dzisiejszych czasach konkurencja na rynku jest bardzo duza. O zakupie produktu nie

decyduje juz tylko cena i jakos$¢, ale dodatkowe informacje, wartosci.

Zatem, produkt lokalny to co$ co identyfikuje dany obszar, co§ co moze sta¢ si¢
inspiracja, pomystem na rozw¢j danego terenu ze wzgledu na swoja unikalnos¢ 1 wyjatkowose.
Niestety, producenci produktow lokalnych, ze wzgledu na matg skale produkcji, maja
ograniczone $rodki finansowe na promocje, a bez zbytu produktow lokalnych, ich wytwarzanie
staje si¢ nieoptacalne. W konsekwencji moze doprowadzi¢ to do zaniku dziedzictwa
historyczno-kulturowo-przyrodniczego, ktore przeciez stanowi dobro ogdélne. Dlatego Unia
Europejska, czy tez praktycznie wszystkie samorzady lokalne, instytucje rzadowe oraz
samorzagdowe odpowiedzialne za rolnictwo, obszary wiejskie, kulture oraz tradycje, zajmujg
si¢ szeroko rozumiang promocja produktow lokalnych, jako zywnosci wysokiej jakosci. Dzigki
temu mozliwe jest zachowanie bogactwa i pigkna krajobrazu wsi, co sprawia ze obszary te sa

warte odwiedzenia.

Aktualnie, Komisja Europejska zarejestrowata 44 polskie nazwy produktow rolnych
i srodkow spozywcezych jako chronione nazwy pochodzenia (ChNP), chronione oznaczenia

geograficzne (ChOG) lub gwarantowane tradycyjne specjalnosci (GTS), z czego:
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<> 10 produktéow to ChNP
<> 24 produkty to ChOG
<> 10 produktow to GTS

Rejestracja pierwszej polskiej nazwy - bryndzy podhalanskiej jako ChNP - nastgpita
w 2007 r. W latach 2008-2009 zarejestrowano 14 nazw, a w latach 2010-2011 r. — 17 nazw.
W 2012 r. zarejestrowano 4 nazwy polskich produktéw oraz 4 nazwy w latach 2014-2017.
W 2018 r. zarejestrowano kietbase krakowska suchg staropolska GTS i czosnek galicyjski
ChOG. Ostatnimi polskimi nazwami zarejestrowanymi w 2020 r. s3: podpiwek kujawski ChOG
i midd spadziowy z Beskidu Wyspowego ChNP.

Nazwy polskich produktow regionalnych i tradycyjnych zarejestrowane przez KE jako
ChNP, ChOG lub GTS w latach 2007-2020:

2007 — bryndza podhalanska,

2008 — oscypek, midod wrzosowy z Boréw Dolnoslaskich, rogal swietomarcinski, staropolski
miod pitny pottorak, staropolski midd pitny dwojniak, staropolski miod pitny trojniak,

staropolski midd pitny czworniak,

2009 — redykotka, wisnia nadwislanka, wielkopolski ser smazony, andruty kaliskie, truskawka

kaszubska, olej rydzowy, pierekaczewnik,

2010 - podkarpacki midd spadziowy, fasola korczynska, miod kurpiowski, suska sechlonska,

kietbasa lisiecka, §liwka szydlowska, obwarzanek krakowski, jabtka tackie,

2011 - karp zatorski, chleb pradnicki, kietbasa mysliwska, kietbasa jatowcowa, mio6d drahimski,

fasola (,,Pickny Jas”) z Doliny Dunajca, kotacz $laski/kotocz $laski, jabtka grojeckie, kabanosy,

2012 — fasola wrzawska, midd z Sejnenszczyzny/tozdziejszczyzny, ser korycinski swojski,

jagnigcina podhalanska,

2014— cebularz lubelski,

2016 — krupnioki slaskie,

2017 — kietbasa biata parzona wielkopolska, kietbasa piaszczanska,
2018 — kietbasa krakowska sucha staropolska, czosnek galicyjski,

2020 - podpiwek kujawski, miod spadziowy z Beskidu Wyspowego.
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Przyklady produktéw z oznaczeniem ,,Chroniona Nazwa Pochodzenia” ChNP

Polskim liderem w zakresie produktow regionalnych, ktore uzyskaty w UE Chroniong
Nazwe Pochodzenia jest Wojewodztwo Matopolskie. Matopolscy producenci zarejestrowali
dotychczas cztery produkty =z szesciu identyfikujacych si¢ tym oznaczeniem

w catej Polsce.

Jako pierwszy produkt polski oznaczenie ,,Chroniona Nazwa Pochodzenia” uzyskata
w Unii Europejskiej ,,Bryndza podhalanska”, w czerwcu 2007 . Kolejno ,,Oscypek™, a nastgpnie
»Redykotka” uzyskaty ten sam znak gwarantujacy jako$¢ wyrobu. Produkty te dotaczyty do
wybranej grupy regionalnych produktow, ktorych nazwa jest chroniona i zastrzezona w catej
Wspdlnocie. Powyzsze sery owcze sg produktami sezonowymi. Mozna je wytwarza¢ wylacznie
w okresie wypasu, czyli od maja do wrzes$nia. Sg to bardzo stare wyroby pasterzy wotoskich.

Na Podhalu wytwarza si¢ je teraz dzigki przyjeciu z kultury woloskiej organizacji wypasow,

prowadzenia bacowki i wyrabiania mleka.

»BRYNDZA PODHALANSKA” - to ser
znany w catych Karpatach w Rumunii, na
Wegrzech, w Stowacji, na Ukrainie, a takze
w Bulgarii. Stanowita najbardziej pospolity
ser wytwarzany w gospodarce szatasniczej,
ktéry przeznaczano na sprzedaz do miast
1 majatkow ziemskich. Dla rodzin gazdoéw

byl podstawowym serem spozywanym przez

caly okres zimy. Miarg ,bogactwa”
gospodarki pasterskiej byta ilo§¢ wyrobionej bryndzy. ,,Bryndza podhalanska” nalezy do grupy
serow podpuszczkowych, miekkich. Jego barwa moze by¢ biata, bialo kremowa Ilub
z odcieniem seledynowym. W smaku jest pikantny, stony lub lekko stony, a czasem lekko
kwasny. Zgodnie ze swoja nazwa moze by¢ produkowana na Podhalu, a wigc na obszarze
powiatu nowotarskiego i powiatu tatrzanskiego w wojewodztwie matopolskim oraz na obszarze

sze$ciu gmin z powiatu zywieckiego w wojewddztwie §laskim.
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»OSCYPEK?” — jest najlepiej
rozpoznawalng marka goralskiego sera
0 charakterystycznym, niepowtarzalnym
ksztalcie, zapachu 1 smaku. Oscypek dawniej
stuzyt jako zaptata za prace na hali,
a jego pochodzenie zwigzane bylo
z funkcjonujaca przez wieki szalasnicza
wspolnotg. Nazwa ,,Oscypek™ zwigzana jest
z procesem produkeji i moze si¢ wywodzi¢ od

dwoch znaczen - od ,,0szczypywac” czyli

rozdrabnia¢ (etap 6 produkcji) oraz od ,,0szczypek™, w znaczeniu maty oszczep, w nawigzaniu

do charakterystycznego ksztattu sera. Tradycyjny ,,0scypek™ wyrabiany jest recznie w bacowce

na hali podczas letniego wypasu owiec. Ma ksztalt dwustronnego stozka, wrzecionowaty.

Dhugos¢ od 17 do 23 cm, $rednica w najszerszym miejscu od 6 do 10 cm, a masa od 0,6 do 0,8

kg. Barwa po przekrojeniu lekko kremowa, przy skorce ciemniejsza, dopuszcza si¢ barwe

zblizong do bialej. Barwa skorki stomkowo-I$nigca, jasnobrazowa z delikatnym potyskiem.

Mozna go sprzedawac tylko w catosci.

Fotografia
http://seros. cypek.pl/bBacowk3a/redykolka

»REDYKOLKI” - wytwarza si¢ z resztek
sera, ktorego nie wystarcza juz na zrobienie

oscypka. Urabia si¢ je w niewielkie serki

= w ksztalcie wrzecion, zwierzatek, serc.

d Podczas powrotu z redyku jesiennego z hal,

bacowie i juhasi rozdawali male serki
gtéwnie dzieciom. Stad nazwa redykotki

pochodzi od faktu, iz rozdawano je

&% bezplatnie w czasie ,redykania si¢”, czyli

powrotu owiec z hali do domu.

W obyczajowosci goéralskiej serki te sa

zatem S$ciSle kojarzone z upominkami dla najblizszych oraz z okresem powrotu do domu.

,Redykotka” pehita rowniez funkcje obrzedowe w Beskidzie Wyspowym 1 na Huculszczyznie.
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Wszystkie powyzsze sery wytwarzane s wytacznie z mleka owczego rasy ,,Polska Owca
Gorska”, dopuszcza si¢ uzycie mleka krowiego rasy ,,Polska Krowa Czerwona” w ilosci do
40%. Duzy wplyw na ostateczny smak mleka owczego, wykorzystywanego przy produkcji
serOw, ma specyficzna ro§linno$¢ wystepujaca na obszarze jego wytwarzania. Sg to gatunki
endemiczne, wystepujace tylko w tych gorskich terenach. Stanowia one runo Iak, pastwisk
I hal. Zgodnie z zarejestrowanymi specyfikacjami, ,,Oscypek™ i ,,Redykotka” moga by¢

wytwarzane w tych samych regionach - w okre$lonych gminach, na terenie wojewodztwa

slaskiego 1 matopolskiego.

»KARP ZATORSKI” - to zywa ryba,
~ | sprzedawana W stanie Swiezym

= 1 nieprzetworzonym. Charakteryzuje si¢
oliwkowa lub oliwkowo - niebieska barwa.
Jest hybryda powstata w wyniku krzyzowania
czystej linii karpia zatorskiego z czystymi
liniami: wegierska, jugostowianska, gotyska

{ i izraelska. ., Karp zatorski” hodowany jest

j wylacznie w ziemnych stawach karpiowych,
zgodnie z zatorskag metoda chowu, oparta na dwuletnim systemie chowu. Tak uzyskane
osobniki charakteryzuja si¢ wysokimi cechami produkcyjnymi. Skrocenie okresu chowu do
dwoch lat pozwala na wyprodukowanie karpia mtodego, o wysokich walorach smakowych,
wlasciwos$ciach organoleptycznych oraz migsa o mniejszej zawartosci thuszczu, niz u starszych
ryb handlowych, uzyskiwanych w powszechnie stosowanym dtuzszym cyklu produkcyjnym.
,Karp zatorski” produkowany jest na terenie 3 gmin: Zator, Przeciszow 1 Spytkowice. Stawy
karpiowe na tym obszarze stanowig obfita baz¢ pokarmu naturalnego ryb. Ze wzgledu na licznie
wystepujace kompleksy zbiornikow wodnych, teren ten jest potocznie nazywany ,,Doling

Karpia”.
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Przyklady produktow z oznaczeniem Chronione Oznaczenie Geograficzne (ChOG)

tes +JABLKA GROJECKIE” odnosi si¢ do
27 odmian jabtek, sposrod ktorych

najwazniejsze to: Gala, Gloster, Jonagold,

_ Golden Delicious, Red Jonaprince oraz

Ligol. Swoje wyjatkowe walory Jabtka

Grojeckie zawdzigczaja unikalnym

grojecczyzny, gdzie panuje szczegllny
mikroklimat, odznaczajacy si¢ niskimi temperaturami w nocy, w okresie poprzedzajacym zbior
owocow. O wyjatkowym smaku tych jabtek decyduje ich charakterystyczna kwasowos$¢
(wyzsza $rednio o 5% niz u jablek tej samej odmiany, pochodzacych z innych regionéw) oraz
bardzo wyrazny rumieniec, wynikajacy z wyzszej zawartosci barwnikow pod skorka (gtownie
antocyjanow 1 karotenoidéw). Rejon grojecki nazywany ,,najwigkszym sadem Europy” to
przeszto 500 lat tradycji sadowniczych, siggajacych czasow krolowej Bony, ktora w XVI wieku
otrzymata w tej czesci kraju ogromne potacie ziemi 1 przeznaczyta je na krolewska plantacje
drzew owocowych, w szczegdlnosci jabtoni. Przez kolejne stulecia jabtka z okolic Grojca
ladowaty nie tylko na polskich stotach, ale zastynety na calym kontynencie. Obecnie na terenie
Grojecczyzny uprawia si¢ intensywnie sady, ktore dostarczajg okoto 40% polskiej produkcji

jablek.

»~CHLEB PRADNICKI” jest chlebem
' ciemnym, wytwarzanym na zakwasie Zytnim.
/ Wypiekany jest w dwoéch ksztaltach:
‘ owalnym i okraglym. Cechg odr6zniajaca go
od innych wyrobow jest jego rozmiar, gruba
skorka oraz dtugotrwata §wiezos¢. Chleb na

co dzien wypiekany jest w bochnach o wadze

4 - 5 kg, a dla celow okazjonalnych piecze si¢
bochny o wadze 14 kg. Poprzez stosowanie w recepturze ziemniakoéw lub platkow

ziemniaczanych, ,,chleb pradnicki” przechowywany w normalnych warunkach zachowuje
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$wiezos¢ przez siedem dni. Chleb moze by¢ wytwarzany na terenie Miasta Krakow w jego
granicach administracyjnych. Nazwa chleba wywodzi si¢ od nazwy wiosek nad strumieniem
Pradnik — najwigksze z nich to Pradnik Czerwony 1 Bialy, w ktorych istnialy liczne mtyny.
Charakterystyczne cechy ,,Chleba pradnickiego” zwigzane s3 z czynnikami ludzkimi,

uksztattowane w toku wieloletniej praktyki przez pokolenia piekarzy.

{; LKIELBASA LISIECKA” wytwarzana jest

\ . wylgcznie z migsa wieprzowego, przy czym
;‘ . 85% migsa pozyskiwane jest z odpowiednich
xR - migsni  szynki.  Kietbasa  ksztaltem

przypomina wianek uformowany zgodnie

z naturalnym skretem ostonek. Specyfika
f\ »Kielbasy lisieckie;” jest takze to, ze
; wigkszos$¢ migsa uzytego do jej produkeji jest
grubo krojona (kostki o boku 3 — 5 cm).
Dlatego tez na przekroju poprzecznym ,,Kietbasy lisieckiej” wyraznie widoczne sa kawatki
migsa otoczone bardziej rozdrobnionym farszem. Kietbasa charakteryzuje si¢ smakiem
doprawionego migsa wieprzowego z delikatnie wyczuwalnym smakiem pieprzu, aromatem
czosnku i zaznaczong obecnos$cig soli. Podczas procesu wedzenia ,,Kietbasy lisieckiej”, ktory
odbywa sie w tradycyjnych komorach wedzarniczych, Zzrodtem dymu i ciepta jest spalanie
drewna z drzew lisciastych — olcha, buk lub drewna z drzew owocowych. Wyodrebnienie si¢
,Kielbasy lisieckiej” wynikalo z unikalnej receptury jej przygotowania, Stosowanej przez

masarzy z okolic Liszek i Czernichowa w powiecie krakowskim.
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Przyklady produktéw z oznaczeniem Gwarancja Tradycyjnej Specjalnosci (GTS)

,DWOJNIAK” - produkt posiada nazwe sama w sobie
specyficzng, poniewaz termin dwodjniak jest stowotworem
uzywanym wylacznie do okres$lenia konkretnego typu miodu
pitnego. Nazwa Dwdjniak wyraza specyficzny charakter produktu,
poniewaz nazwa wywodzi si¢ od liczebnika ,,2” (,,dwa”) i odnosi
si¢ bezposrednio do historycznie ustalonego sktadu i sposobu
produkcji dwojniaka — ustalonych proporcji wody i miodu
w brzeczce miodowej, ktore wynosza jedna cze¢$¢ miodu oraz

jedna czes$¢ wody.

»OLEJ RYDZOWY” - wytwarzany jest
Z ro$liny o nazwie Inianka siewna, ludowo
y okreslana w Polsce jako ,rydz”, ,rydzyk”,
y »Iyzyk” lub tez ,lennica”. To wlasnie ze
wzgledu na rdzawy kolor nasion Inianki
siewnej, olej wytwarzany z tej rosliny

nazywany jest olejem rydzowym. ,,Olej

Fotografia
http://produl

rydzowy” charakteryzuje posmak cebuli
1 gorczycy, a takze mocny soczysty aromat. Produkt posiada mozliwo$¢ dlugiego
przechowywania w odroznieniu od olejow 0 podobnym sktadzie i proporcji kwasow
thuszczowych nasyconych 1 nienasyconych. ,,0lej rydzowy” jest bardzo specyficzny gtownie
ze wzgledu na posiadane witasciwosci odzywcze oraz bogaty sktad chemiczny, szczegdlnie
w wielonienasycone kwasy thuszczowe. ,,0lej rydzowy” jest jednym z najbogatszych znanych

roslinnych zrédet kwasow Omega.
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»PIEREKACZEWNIK” to  zwinicty
w  rulon  wypiek,  przygotowywany
z szesciu, bardzo cienkich  warstw
} ~ rozwatkowanego ciasta, natozonych na siebie
1 przektadanych farszem slodkim lub
| miesnym. Nazwa ,,Pierekaczewnik” wyraza

specyficzny charakter produktu, poniewaz

| pochodzi od czasownika ,piereckatywat”,
ktéry w jezyku biatoruskim i rosyjskim oznacza rozwatkowywanie. Sposob rozwatkowywania
ciasta jest jedng z charakterystycznych czynnos$ci przy wyrobie ,,Pierekaczewnika”. Poniewaz
termin ,,Pierekaczewnik™ jest spolszczona, nieprzetlumaczalng nazwa uzywang wytacznie do
okreslenia konkretnego produktu, nalezy uznaé, ze nazwa jest takze sama w sobie specyficzna.
Wyjatkowo pracochlonna receptura sprawia, ze ,,Pierekaczewnik™ przygotowuje si¢ bardzo

rzadko.

Zywno$¢ ekologiczna lub tez lokalna produkowana w sposob zblizony do zasad
obowigzujacych w rolnictwie ekologicznym, pozwala w ramach sprzedazy bezposredniej
wyksztalci¢ stata grupg odbiorcow, dzieki czemu rolnik:

R/

% po pierwsze - gdy pozyska si¢ zaufanie klientow, gwarantuja mu oni staty odbior
produktow po cenie rynkowej 1 gwarancje sprzedazy catosci
produktow wytwarzanych pod zaméwienie;

R/

% po drugie - daje mu wieksza wolnosc¢, poczucie niezaleznosci ekonomicznej;

% po trzecie - pozwala uzyskiwac state przychody, pozwalajace na godne zycie.
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Produkty lokalne w podziale na wojewodztwa

woj. kujawsko- M
pomorskie ~

woj. dolnoslaskie

wWoj.
podkarpackie

Rys.1 Opracowanie wfasne, na podstawie danych z ARMIR 2020r.
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Rozdzial 1V. Systemy certyfikacji w rolnictwie ekologicznym

Produkty tradycyjne i regionalne to produkty wytwarzane tradycyjnymi metodami
z najwyzszej jakosci sktadnikow. Inwestowanie 1 dbatos$¢ o utrzymanie jak najwyzszej jakosci
przygotowywanych wyrobow wiaze si¢ z checig uzyskiwania w przysziosci wysokich
dochodéw z tytutu prowadzenia tego typu dziatalnosci. Certyfikacja jest dla producentéw
szansg zapewnienia sobie dodatkowego dochodu, poniewaz produkty tradycyjne i regionalne
uzyskuja obecnie wysokie ceny. Dla ich rodzinnych miejscowosci jest to mozliwos¢ promocji
w kraju oraz w Unii, gdzie z coraz wigksza nieufnoscia podchodzi si¢ do produkowanej na
masowg skale zywnosci. Producenci, wytwarzajacy zdrowa i smaczng zywno$¢, s3 w stanie
znalez¢ odbiorcow, ktorzy sg coraz bardziej s$wiadomi. Co za tym idzie, wytwarzanie i sprzedaz
produktéw certyfikowanych aktywizuja gospodarczo region, podnosza jego atrakcyjnose,
wzmacniajg lokalng tozsamos¢, ksztattuja wizerunek regionu i przyczyniaja si¢ do poprawy
jego konkurencyjnosci.

Dla Polski, jako cztonka Unii Europejskiej problem prawnej ochrony produktow jest
szczegblnie wazny ze wzgledu na sprzedaz na unijnym rynku polskich produktow regionalnych
1 tradycyjnych. Bez zastrzezenia ich nazw, mozna utraci¢ do nich prawo. Produkty, ktore
przejda proces certyfikacji 1 uzyskaja certyfikat zgodnosci, moga by¢ sprzedawane na terenie
catej Unii Europejskiej 1 beda posiada¢ unijng ochrone prawna oraz dodatkowo potwierdzong
jakos¢.

Rejestracja oznaczenia chroni producentow z danego regionu przed uzyciem danej nazwy
przez producentéw z innych terenéw kraju, ktorzy zechca sprzedawac¢ towar o tej samej lub
podobnej nazwie. Prawo krajowe 1 unijne zabrania postugiwania si¢ chroniona nazwa
(zarejestrowang jako CHNP lub CHOP) nawet przy uzyciu wyrazen "w stylu", "typu",
"metoda", "imitacja". Zabronione s3 takze wszelkie praktyki, ktére moglyby wprowadzi¢
konsumenta w blad co do pochodzenia, nazwy, czy wyjatkowych cech produktu.

W przypadku GTS producenci sami decyduja, czy chcag chroni¢ nazwe. Jezeli nazwa nie
zostanie zastrzezona, inni producenci moga jej uzywac¢ nawet wowczas, gdy produkuja
niezgodnie ze specyfikacja, a jedynie nie moga postugiwac¢ si¢ symbolem GTS. Znaki te nie
tylko chronig producentdéw przed nieuczciwg konkurencja, ale zwiekszajg takze wiarygodnos¢
produktow w oczach konsumentow. System ochrony zarejestrowanych nazw jest bardzo
szeroki i dotyczy takze monitorowania jakosci 1 procesu produkcji danych wyrobow.

Organami i jednostkami organizacyjnymi wtasciwymi w sprawach kontroli i certyfikacji

produktow posiadajagcych ChNP, ChOG lub GTS sa:
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¢ Minister wlasciwy do spraw rynkéw rolnych - upowazniajacy jednostki certyfikujace,
spetniajagce wymagania okreslone w art. 37 ust. 1 lit. b rozporzadzenia nr 1151/2012
1 akredytowane zgodnie z art. 39 rozporzadzenia nr 1151/2012, do przeprowadzania kontroli,
wydawania i cofania certyfikatow potwierdzajacych zgodno$¢ procesu produkeji produktow
rolnych i $§rodkow spozywczych posiadajacych chroniong nazwe pochodzenia, chronione
oznaczenie geograficzne lub bedacych gwarantowanymi tradycyjnymi specjalno$ciami ze
specyfikacja;

¢ Glowny Inspektor Jakosci Handlowej Artykuléw Rolno-Spozywezych - sprawujacy
nadzér nad upowaznionymi przez ministra wlasciwego ds. rynkéw rolnych jednostkami
certyfikujacymi;

 Upowaznione jednostki certyfikujace (UJC) - przeprowadzajace kontrole oraz wydajace
1 cofajace certyfikaty zgodnosci; akredytowane i upowaznione przez Ministra wtasciwego

do spraw rynkow rolnych; jednostki certyfikujace uprawnione do kontroli zgodnos$ci

ze specyfikacja (stan na pazdziernik 2020r.; zrodto: https://www.gov.pl/web/rolnictwo/kon

trola i certyfikacja):
e PNG Sp. z 0.0., numer identyfikacyjny OZ/jc-01/2006/PL;
e COBICO Sp. z 0.0., numer identyfikacyjny OZ/jc-03/2007/PL;
e BIOCERT MALOPOLSKA Sp. z 0.0., numer identyfikacyjny OZ/jc-04/2007/PL;
e QA Solutions Sp. z .0.0., nr identyfikacyjny OZ/jc-07/2016.PL, 30-438 Krakow;

< Wojewoddzki Inspektor Jakosci Handlowej Artykulow Rolno-Spozywczych
- przeprowadzajacy kontrolg¢ zgodnosci procesu produkcji produktow rolnych i1 srodkow
spozywczych posiadajacych: chroniong nazwe pochodzenia ChNP, chronione oznaczenie
geograficzne ChOG lub bedacych gwarantowang tradycyjng specjalnoscig GTS.

¢ Inspekcja Jakosci Handlowej Artykuléw Rolno-Spozywezych -sprawujaca nadzor nad
produkcja produktow rolnych lub srodkdéw spozywczych, posiadajacych chronione nazwy
pochodzenia, chronione oznaczenia geograficzne lub bedacych gwarantowanymi

tradycyjnymi specjalnosciami;

Aby otrzymac prawo do oznaczania zarejestrowanego produktu odpowiednim znakiem
zgodnosci, producent musi zglosi¢ sg do upowaznionej jednostki certyfikujacej 1 poddac si¢
kontroli, ktéra ma za zadanie potwierdzi¢, ze produkty u niego wytwarzane sg zgodne

z wczesnie] sporzadzong 1 zarejestrowang przez grupe producencka specyfikacja.
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https://www.gov.pl/web/rolnictwo/kontrola
https://www.gov.pl/web/rolnictwo/kontrola

Prowadzona przez upowazniong jednostke certyfikujacg kontrola procesu wytwarzania,
przetwarzania, i przygotowania zarejestrowanych wyroboéw gwarantuje, ze okreslenia
Chronione Oznaczenie Geograficzne (CHOP) oraz Chroniona Nazwa Pochodzenia
(CHNP) czy Gwarantowana Tradycyjna Specjalno$¢ ( GTS) oraz ich symbole pojawiajg si¢
tylko na produktach, ktore spetniaja wymagania zawarte w specyfikacji.

Przebieg procesu certyfikacji przedstawia schemat:

Ztozenie i zarejestrowanie wniosku Lo ___ >

il

Przeglad wniosku, podpisanie umowy
ocertyfikacgk @~ [TTT---- >

Ocena, w tym: . _
- pobdr 1 badanie prob, rzerwanie

- ocena procesu produkcyjnego procesu
> ¥ 2 Al certyfikacji

Przeglad

v

Decyzja

v

Nadzér 0 ke >

Wykres Nr 7. Opracowanie wiasne, na podstawie https://www.gov.pl/web/rolnictwo/kontrola
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https://www.gov.pl/web/rolnictwo/kontrola

Program certyfikacji — ,,krok po kroku”

¢ Zlozenie i zarejestrowanie wniosku/zgloszenia

Zgloszenie moga ztozy¢ wszyscy producenci, ktorzy zamierzaja przystapi¢ do
certyfikacji Produktow Regionalnych i Tradycyjnych. Zgloszenie producent mozne zlozy¢
osobiscie w siedzibie upowaznionej jednostki certyfikujacej (UJC), drogg elektroniczng lub
droga pocztowa. Zgloszenia sg przyjmowane i podpisywane przez przyjmujgcego z datg
wptywu na formularzu Zgloszenia przystapienia do certyfikacji produktow regionalnych
I tradycyjnych. Formularze zgtoszeniowe dostepne sg na stronach internetowych UJC lub w ich
siedzibach.

UJC analizuje ztozong dokumentacj¢ i dokonuje jej oceny pod katem:

— czy informacje zawarte we wniosku sg wystarczajace,

— czy istniejg informacje nadzoru uniemozliwiajace podjecie dalszych dziatan kontrolnych,

— W przypadku przetworni lub produkcji pasz — analizuje receptury, czy speiniaja wymagania
przepisow prawnych,

— w przypadku produktow tradycyjnych 1 regionalnych podejmuje decyzje o ewentualnym
pobieraniu prob do badan,

— w przypadku produktow tradycyjnych i regionalnych, po zapoznaniu si¢ ze specyfikacja,
uszczegbdtawia wzor sprawozdania

W przypadku niekompletnego zgloszenia wysylane jest Wezwanie do uzupelnienia
danych wraz z okresleniem terminu uzupetnienia danych.

Po wpisaniu danych producenta do rejestru wystawiane jest Zaswiadczenie o wpisie do
Rejestru  Producentéw, ktorzy zglosili zamiar certyfikacji produktéw regionalnych
i tradycyjnych, ktore nastgpnie wysytane jest do producenta droga elektroniczng (poczta e-mail)
lub listem poleconym lub osobiscie wydawane producentowi. W przypadku niezarejestrowania
producenta jednostka certyfikujaca wysyta pisemne powiadomienie z podaniem uzasadnienia
0 niewpisaniu do Rejestru Producentow, ktérzy zglosili zamiar certyfikacji produktow
regionalnych i tradycyjnych. Powiadomienie wysytane jest drogg elektroniczng (poczta e-mail)
lub listem poleconym.

Po dokonaniu wpisu do rejestru, UJC na podstawie danych ze zgloszenia przygotowuje
(w dwoch jednobrzmigcych egzemplarzach) i podpisuje Umowe o certyfikacje. Umowa

zawiera migdzy innymi:
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— zobowigzania finansowe zwigzane z nadzorem oraz prawem postugiwania si¢

certyfikatem zgodnosci lub odpowiednim znakiem,
— czgstotliwos¢ badan kontrolnych produktu w trakcie nadzoru,
— czgstotliwos¢ kontroli w trakcie nadzoru,
— zasady i tryb przedluzania, zawieszania, cofania i uniewazniania certyfikatu,

— inne ustalenia konieczne do sprawowania nadzoru przez UJC, w tym zasady
wzajemnego informowania o zmianach istotnych dla stron.

*.

+* Inspekcja w gospodarstwie/firmie i wydanie certyfikatu

Do producenta wysylane jest pisemne powiadomienie o terminie i przebiegu inspekcji
— plan inspekcji. Inspekcja w gospodarstwie/firmie przeprowadzana jest zgodnie z planem
inspekcji, w okresie zbioru produktéw rolnych lub produkcji danego $rodka spozywczego.
Dopuszcza si¢ przeprowadzenie inspekcji po zbiorze, jesli wszystkie produkty zgtoszone do
certyfikacji sg dostepne w gospodarstwie. Czas trwania inspekcji uzalezniony jest od specyfiki
certyfikowanego produktu. Inspekcja przeprowadzana jest w obecnosci producenta lub osoby
przez niego upowaznionej (na podstawie pisemnego upowaznienia). W czasie inspekcji
inspektor przeprowadza wywiad z producentem zwigzany z przedmiotem inspekcji oraz okresla
zgodnos$¢ produktu i procesu produkcji ze specyfikacja na podstawie reprezentatywnej liczby
probek, ustalanej wzgledem iloSci zgloszonych odmian. Zakres inspekcji powinien
uwzglednia¢ wszystkie wymagania wynikajace ze specyfikacji produktu.

W przypadku stwierdzenia niezgodnosci podczas inspekcji inspektor okresla, czy jest
mozliwe podjecie dziatan korygujacych w stosunku do stwierdzonych niezgodnosci. Inspektor
akceptuje i zapisuje zaproponowane przez producenta dziatania korygujace oraz terminy ich
realizacji. Jezeli nie ma mozliwosci podjecia dziatan korygujacych, Inspektor wpisuje
informacje na ten temat w protokole z inspekcji produktéw regionalnych i tradycyjnych i nie
whnioskuje o wydanie certyfikatu. Producent po wykonaniu dziatan korygujacych, zobowigzany
jest przysta¢ do UJC dowody wdrozonych dziatan. W trakcie wizyty inspektor pobiera probki
do badan laboratoryjnych, jezeli jest to okreslone w zakresie przeprowadzonej inspekcji oraz
sporzadza protokot z pobierania prob. Po zakonczeniu inspekcji, inspektor sporzadza
2 egzemplarze protokotu z inspekcji, ktore przekazuje do podpisu producentowi lub osobie
upowaznionej. Jezeli producent nie zgadza si¢ z wynikiem inspekcji i odmawia podpisania
protokotu, Inspektor zapisuje to w protokole w pozycji ,,Uwagi do protokotu”. Jeden

egzemplarz protokotu zostaje przekazany producentowi. Producentowi przystuguje prawo do
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ztozenia skargi w terminie 7 dni od daty sporzadzenia protokotu. Za przeprowadzone czynnosci
kontrolne pobierana jest opfata na podstawie Cennika oplat za przeprowadzenie procesu
certyfikacji produktow regionalnych i tradycyjnych.

Certyfikat wraz z raportem weryfikacji dokumentacji wysytany jest do producenta listem
poleconym lub istnieje mozliwo$¢ osobistego odbioru dokumentow. Certyfikat wydawany jest
na okres niezbedny do zbycia produktu z danego sezonu produkcji, nie dtuzej jednak niz na
okres 12 miesigcy, liczac od daty jego wydania. Warunkiem przekazania certyfikatu do

producenta jest uiszczenie catej optaty za proces certyfikacji.

+» Nadzorowanie, cofanie i zmiana certyfikatu

Nadzér nad certyfikowanymi producentami UJC realizuje poprzez inspekcje
nadzorujace, sa to inspekcje niezapowiedziane. Inspekcje wykonywane sg po wydaniu
certyfikatu w okresie jego waznos$ci. Inspekcje nadzorujace przeprowadzane sa u 2%
certyfikowanych  producentow posiadajacych certyfikat Produktow Regionalnych
i Tradycyjnych. Inspekcje nadzorujaca przeprowadza si¢ rowniez w przypadku: skargi,
reklamacji, informacji w mediach dotyczacej zafalszowania produktu, sugestii inspektora
przeprowadzajacego inspekcje lub innych sytuacji, ktore moga wskazywaé na
nieprawidlowosci zwigzane z prowadzeniem procesu 1 naduzywaniem znaku
ChNG/ChOG/GTS. Inspekcja przeprowadzana jest w obecnosci producenta lub osoby przez
niego upowaznionej (na podstawie pisemnego upowaznienia). W czasie inspekcji Inspektor
przeprowadza wywiad z producentem zwigzany z przedmiotem inspekcji oraz okresla
zgodnos$¢ produktu i procesu produkcji produktu, posiadajacego zarejestrowang nazwe jako
ChNG, ChOG lub GTS ze specyfikacja, na podstawie reprezentatywnej liczby probek.

Po  zakonczeniu  inspekcji  nadzorujgcej, inspektor  sporzadza  protokoér
z inspekcji nadzorujacej, ktore przekazuje do podpisu producentowi lub osobie upowaznione;.
Jezeli producent nie zgadza si¢ z wynikiem inspekcji 1 odmawia podpisania protokotu,
inspektor zapisuje to w protokole w pozycji ,,Uwagi do protokotu”. Jeden egzemplarz protokotu
zostaje przekazany producentowi. Producentowi przyshuguje prawo do zlozenia skargi
w terminie 7 dni od daty sporzadzenia protokolu. Na podstawie raportu z inspekcji
nadzorujacej, UJC podejmuje decyzje o utrzymaniu lub zawieszeniu certyfikatu. Decyzja musi

zosta¢ podjeta w terminie do 3 dni od daty sporzadzenia raportu z inspekcji nadzorujace;.
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s Zawieszanie certyfikacji

UJC podejmuje decyzje o zawieszeniu certyfikacji w przypadkach:

— wykrycia w czasie inspekcji w nadzorze niespetnienia wymagan w zakresie Produktow
Regionalnych i Tradycyjnych;

— niewywiazywania si¢ przez posiadajacego certyfikat z zobowigzan okreslonych w zawartej
umowie, w tym prawa do postugiwania si¢ certyfikatem zgodnosci;

— uniemozliwienia przez posiadacza certyfikatu przeprowadzenia inspekcji nadzorujacej;

— otrzymania informacji z rynku lub urzedu sprawujacego nadzor nad bezpieczenstwem

zywnosci o niespelnieniu wymagan w zakresie Produktow Regionalnych i Tradycyjnych.

Zawieszenie certyfikatu dotyczy calego dokumentu, a maksymalny okres zawieszenia nie
moze przekroczy¢ okresu wazno$ci certyfikatu. Do producenta przesylane jest pismo
zatwierdzone przez UJC, zawierajace informacje o zawieszeniu oraz warunkach odwieszenia
certyfikacji. W przypadku zawieszenia certyfikacji producent nie moze postugiwac si¢ znakiem
ChNP/ChOG/GTS oraz zostaje usunigty z bazy wydanych certyfikatow przez UJC.
Odwieszenie certyfikatu moze odby¢ si¢ na podstawie przestanych dowodow realizacji dziatan
korygujacych lub na podstawie ponownej oceny gospodarstwa/zakladu. Ostateczng decyzje
o0 odwieszeniu certyfikacji podejmuje UJC. Informacja o odwieszeniu certyfikacji przesytana
jest do producenta, natomiast producent zostaje wpisany do bazy wydanych certyfikatow

znajdujacych si¢ na stronie UJC.

+¢ Cofnigcie certyfikacji

UJC podejmuje decyzje o cofnieciu certyfikacji w przypadkach:
— stwierdzenia celowego naduzycia uprawnien wynikajacych z posiadania certyfikatu,
— niespelnienia w okreslonym terminie warunkow odwieszenia certyfikatu;
— wystgpienia w czasie inspekcji nadzorujgcej niezgodnosci niemozliwej do usunigcia przez
producenta.
Do producenta wysytana jest decyzja o cofnigciu certyfikacji wraz z uzasadnieniem.
Jezeli niezgodnosci wystapity w odniesieniu do poszczegdlnych odmian, a nie catego produktu,

producent wzywany jest do zwrotu certyfikatu. UJC wydaje nowy certyfikat o tym samym
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numerze dla pozostatych odmian oraz uaktualnia informacje o producencie zamieszczone na
stronie internetowej UJC.

W przypadku cofnigcia catego dokumentu, producent jest wzywany do zwrotu certyfikatu
i zakazu postugiwania si¢ znakiem ChNP/ChOG/GTS. Producent zostaje skre$lony z rejestru

wydanych certyfikatow (P14/F17) oraz z bazy producentdw zamieszczonej na stronie UJC.

+» Uniewaznienie certyfikatu

Uniewaznienie certyfikatu moze nastgpi¢ po:
— zgloszeniu przez zainteresowanego producenta rezygnacji z certyfikatu,

— stwierdzeniu omytki na wystawionym certyfikacie.

¢+ Zasady stosowania znaku ChNP/ChOG/GTS

Po wystawieniu certyfikatu producent ma prawo oznacza¢ swoje produkty logiem
ChNP/ChOG/GTS zgodnie z przepisami prawnymi oraz informacjami zawartymi w Umowie

o certyfikacje.

¢ Przerwanie procesu certyfikacji

Przerwanie procesu certyfikacji moze nastgpi¢ na pisemne zyczenie producenta na
kazdym etapie tego procesu, przy czym UJC moze domagac si¢ poniesienia przez producenta
kosztow realizacji procesu do chwili jego przerwania. Powodem przerwania procesu
certyfikacji moze tez by¢ nie wywigzanie si¢ wnioskujgcego w ustalonym terminie

z uzupelnienia wymaganej dokumentacji lub nie wniesienie ustalonych optat.

+» Podstawowymi zasadami prawidlowego uzywania certyfikatu dotyczacego wyrobu s3:

— stosowanie certyfikatu wytacznie do wyrobow spetniajacych ustalone wymagania,
— stosowanie certyfikatu tylko do tych wyrobow, dla ktorych zostat wystawiony,
— nie odstgpowanie certyfikatu do stosowania innej osobie fizycznej lub prawnej,

— informowanie jednostki certyfikujacej o wszystkich zamierzonych zmianach dotyczacych

certyfikowanego wyrobu, procesu produkcyjnego,
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— stosowanie oznaczania wyrobu informacjami zwigzanymi z uzyskanym certyfikatem
w sposob okreslony umowg o nadzorowaniu uzywania certyfikatu,
— wykorzystywanie w reklamie informacji o uzyskanym certyfikacie w sposob zgodny

z umowg o nadzorowaniu uzywania certyfikatu,

10. W procesie certyfikacji wyrobu producent mozne spotka¢é si¢ z kosztami zwigzanymi

z nastepujacymi rodzajami czynnosci:

— uzgodnienia wstepne, analiza i weryfikacja kompletno$ci dokumentacji, rejestracja wniosku,
— ocena procesu produkciji,

— analiza i ocena merytoryczna dokumentacji zebranej w procesie certyfikacji,

— opracowanie dokumentéw zwigzanych z udzieleniem certyfikatu,

— nadzor nad uzywaniem certyfikatu.

Kazdy producent, ktory otrzyma certyfikat moze ubiega¢ si¢ o zwrot poniesionych
kosztow z Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa w ramach PROW 2014-2020 ,,Wsparcie
na przystgpienie do systemu jakosci” Poddziatanie 3.1.

Prawna ochrona produktow jest szczegodlnie wazna dla czlonkéw Unii Europejskiej
z uwagi na sprzedaz na unijnym rynku polskich produktéw regionalnych i tradycyjnych. Bez
zastrzezenia ich nazw mozna utraci¢ do nich prawo. Wylacznie produkty, ktére przejda proces
certyfikacji 1 uzyskaja certyfikat zgodnosci wydany przez jednostke certyfikujaca beda

posiada¢ unijng ochrong prawna i moga by¢ sprzedawane na terenie catej Unii Europejskie;.
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Rozdzial V. ,,W grupie sila” — tworzenie sieci wspolpracy partnerskiej dotyczqcej rolnictwa

i obszarow wiejskich

W Europie Zachodniej wspolne dziatanie rolnikow jest bardzo popularne. Ma ono rozne
formy i nie zawsze ta wspoOlpraca podyktowana jest tylko mozliwoscia uzyskiwania
dodatkowych funduszy. Podmioty te wiedza juz, ze dziala¢ wspolnie oznacza czgsto dziataé
taniej, efektywniej, z wickszym zyskiem, a czasem tez szybciej. Niestety, polski rolnik
przyzwyczajony jest do samodzielnosci. Cz¢sto, mimo braku ekonomicznego uzasadnienia,
kupuje do swojego gospodarstwa drogie maszyny, ktore wykorzystywane sg przez bardzo
krotki okres w roku. Tymczasem wspolne dziatanie sprawia, ze zyskuja wszyscy. Problemem
jest tez brak doswiadczen i praktycznego poznania korzys$ci ptynacych ze wspdlnego dziatania.
Na szcze$cie, sytuacja powoli si¢ zmienia, zwlaszcza tam, gdzie rolnicy coraz skrupulatniej
prowadza swoja ksiegowos¢. Tam, gdzie zaczyna si¢ biznesowe spojrzenie na gospodarstwo
rolne, wyrazniej widac¢, ze dziatanie w grupie ma sens, a w niektorych przypadkach wrecz jest
to jedyna szansa na dalszy rozwdj gospodarstwa.

Model partnerski opiera si¢ na szeroko rozumianej i pelnej wspdipracy organizacji
1 instytucji reprezentujacych rézne sektory, ktora w efekcie ma doprowadzi¢ do podejmowania
nowatorskich inicjatyw prorozwojowych. Bardzo czgsto okazuje si¢, Zze proby rozwigzywania
lokalnych probleméw, ktore podejmuja samodzielnie reprezentanci rdéznych instytucji
1 organizacji, sg nieskuteczne i nieefektywne. Dlatego tez coraz chetniej podejmuje si¢ trud
budowania sieci partnerskiej wspotpracy, ktora daje duzo lepsze efekty niz suma
poszczegbdlnych dziatan podejmowanych samodzielnie.

Rolnicy, aby rozwija¢ swoja dzialalno§¢ musza spetni¢ wiele wymagan, wsrdd ktorych
wymieni¢ nalezy rejestracje grupy jako podmiot prawny w Krajowym Rejestrze Sadowym
1 spelnienie wszystkich warunkéw, jakie naktada na grupe Ustawa o grupach producentow
rolnych i ich zwigzkach, w celu ,,uznania” grupy. Woéwczas grupa taka moze korzystaé ze
wsparcia finansowego.

Dzigki wspotpracy na plaszczyznie grup producenckich nastepuje koncentracja
sprzedazy, a tym samym zwigksza si¢ mozliwo$¢ poprawy pozycji negocjacyjnej dotyczacej
ustalania cen zbytu. Przy czym, co szczeg6lnie wazne, rolnicy podejmujacy taka wspotprace,
nie tracg samodzielnosci ekonomicznej 1 organizacyjnej, a produkujac ré6zne produkty moga
by¢ cztonkami réznych zespotdéw lub grup producenckich.

W sytuacji, gdy integracja pozioma rolnikdw ogranicza si¢ tylko do wspdlnej sprzedazy,

stosunki wiasnosci nie ulegajg zmianie. Jesli natomiast wspotpracujace podmioty zdecyduja sie
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na wspolng inwestycje pozwalajaca na zwigkszenie wartosci dodanej wytworzonych
produktow (chlodnia, magazyn, pakowalnia itp.), pojawia si¢ potrzeba rozszerzenia zakresu
koordynacji i zarzadzania wspolnym majatkiem. W ten sposdb rowniez wigzi integracyjne
ulegaja wzmocnieniu, co moze w istotnym stopniu wptywa¢ na osiggane przez integrujacych
si¢ rolnikéw korzysci.

Rolnicy wspoétpracujacy w ramach grup producentow rolnych majg do wyboru kilka form
organizacyjno—prawnych. Wybor formy prawnej powinien by¢ poprzedzony doglebng analiza
celow 1 zadan, jakie grupa w przysztosci zamierza osiggac.

Do przedmiotowych form wspotpracy nalezg m.in.:

— rolnicze zrzeszenie branzowe,

stowarzyszenie,

spotdzielnia,

spotka z ograniczong odpowiedzialnos$cia, spotka akcyjna.

Formy organizacyjno-prawne prowadzenia dzialalnosci gospodarczej przez grupy

producentow rolnych

Forma prawna
Cechy _ _
Spotka z o.o. Spoldzielnia Zrzeszenie Stowarzyszenie
spoteczno-
Charakter gospgdarczy zawodowy spoteczny,  zysk
o gospodarczy a takze . tylko na cele
organizacji a takze
spoteczny statutowe
gospodarczy
Teren dziatania bez ograniczen bez ograniczen | terytorium RP bez ograniczen
Czlonkostwo OIS osoby fizyczne osoby fizyczne | osoby fizyczne
i prawne i prawne
min. 10 oséb, w
min. 5 0sob tym co najmnigj
fizycznych, min. 5 oséb 8 prowadzacych
Liczba cztonkow prawnych lub iz ;:zn ch gospodarstwo min. 7 0s6b
zatozycieli jednostek nie ycznyen, rolne jako fizycznych
o prawnych L
posiadajacych wlasciciele,
osobowosci prawnej posiadacze lub
uzytkownicy
Forma = . . sktadki sktadki
zaangazowania udziat udziat . .
. cztonkowskie cztonkowskie
finansowego
Udziat réwny dla réwny dla réwny dla rowny dla
w podejmowaniu wszystkich wszystkich wszystkich wszystkich
decyzji czlonkow, nie cztonkéw, nie | czlonkow, nie cztonkow, nie
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wigcej niz 20% na | wiccej niz wiecej niz 20% | wiecej niz 20% na
jednego cztonka 20% na na jednego jednego cztonka
jednego cztonka
czlonka
wysokos¢ . .
. C udziatow nie jest nie jest wymagany
Kapital zatozycielski | 5000 tys. zt ustalana wymagany na | na _ etapie
W statucie etapie tworzenia | tworzenia
cztonkowie
zarzadu nie
ponosza
odpowiedzialnoéé cztonkowie do Jrzeszenie do gg%%‘z;;giz;alnosm
Odpowiedzialnos¢ za | wspolnikow do wysokosci Kodc Cienodatkowveh
zobowigzania wysokosci swoich STEOLATEE podatkowy
wkiadow udziatow majatku zobowigzan
stowarzyszenia
prowadzacych
dziatalnos¢
gospodarcza

Tabela Nr 2. Opracowanie wiasne, na podstawie obowiqzujgcych przepisow prawnych, 2020r.

Bez wzgledu na rodzaj i forme zrzeszenia, cztonkowie grupy musza zaakceptowac reguty
przez nig przyjete, zarowno w kontekscie procesow produkcyjnych, wymogow jakosciowych,
srodowiskowych itp. Zatem wraz z wejsciem do grupy, czlonek-producent traci mozliwo$¢
niezaleznego i1 samodzielnego podejmowania decyzji oraz nieograniczonego zarzadzania
wlasnym majatkiem, gdy jego czes$¢ przekazatl jako swoj udziat/wktad do grupy. Na przyktad
w spéldzielczej grupie producentéw rolnych zawarte porozumienie lub umowa pomigdzy
cztonkiem a grupa, okresla wiele kwestii szczegdtowych takich, jak: opis technologii produkcji
obowiazujacej producenta, zapewnienie wstgpu na teren gospodarstwa upowaznionym
przedstawicielom grupy, zobowigzanie do udzielania grupie informacji niezbednych do
planowania pracy (wielkosci dostaw, terminy, informacje o sprzedazy poza grupg itp.)
I inne. W umowie wystepuja z reguly takze postanowienia dotyczace promowania produktow
cztonkoéw grupy, negocjowania kontraktow w imieniu cztonkow grupy, dostarczenia srodkoéw
do produkcji, zapewnienia cztonkom informacji marketingowych, zakaz dziatalno$ci
konkurencyjnej wobec gospodarstw cztonkow.

Dla rolnikow - producentow 1 przedsigbiorcow, ktorzy przez lata podejmowali
samodzielnie decyzje, taka zmiana jest wielkim wyzwaniem i musi si¢ wigza¢ z przekonaniem
o stusznosci wspotdziatania, umiejetnoscig poszukiwania kompromiséw oraz zaufaniem do
pozostatych cztonkow. Ma to kolosalne znaczenie zwlaszcza w pierwszym okresie

funkcjonowania grupy, gdy nie ma jeszcze wynikéw ekonomicznych. Wydaje si¢ jednak, ze
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samo zaangazowanie nie wystarczy - potrzeba tez pomystu, dobrze opracowanej strategii

i determinacji w jej realizacji, zwlaszcza biorac pod uwage wymogi stawiane na etapie

tworzenia oraz funkcjonowania grup na stwierdzenie, ze im wigkszy zakres wspotpracy

1 glebsze wiezi organizacyjne laczace rolnikow, tym wigksza jest skala korzysci, ktorg moga

0siggnac.

Prowadzeniem rejestrow grup producentéw rolnych w kazdym wojewddztwie zajmuje

si¢ Agencja Restrukturyzacji 1 Modernizacji Rolnictwa. W rejestrze podane sg dane: nazwa

I adres grupy, data wydania decyzji o uznaniu grupy, nazwa produktu lub grupy produktow,

dane os6b upowaznionych do reprezentowania grupy, jak rowniez liczba cztonkoéw grupy.

Rejestr grup producenckich w poszczegélnych Oddzialach Regionalnych ARiMR

stan na 01.10.2020

Liczba grup
Ogolna liczba grup ) )
Wojewodztwo _ producenckich aktualnie
producenckich
dzialajacych
Dolnoslaskie
210 67
stan na 31.08.2020
Kujawsko-Pomorskie
187 52
stan na 03.09.2020
Lubelskie
54 14
stan na 01.10.2020
Lubuskie
84 18
stan na 18.09.2020
L.odzkie
120 86
stan na 18.09.2020
Matopolskie
27 14
stan na 28.07.2020
Mazowieckie
120 76
stan na 21.08.2020
Opolskie
189 74
stan na 02.10.2020
Podkarpackie
62 22
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Podlaskie

52 10
stan na 30.09.2020
Pomorskie

105 25
stan 25.09.2020
Slaskie

37 9
stan na 05.10.2020
Swietokrzyskie

¢ Y 21 3

stan na 05.08.2020
Warminsko-Mazurskie

120 18
stan na 03.09.2020
Wielkopolskie

676 256
stan na 24.09.2020
Zachodniopomorskie

100 10
stan na 28.09.2020

Razem 2164 754

Tabela Nr 3 Opracowanie wiasne, zrodto: www.arimr.gov.pl

Swiadomo$é, ze mechanizm rynkowy spycha niejako rolnictwo na boczny tor, czego
wyrazem jest gorsza sytuacja dochodowa gospodarstw rolnych w poréwnaniu z innymi typami
gospodarstw domowych, stata si¢ przestanka do propagowania w ramach Wspolnej Polityki
Rolnej (WPR) idei tworzenia i wspierania grup producentow rolnych i ich zrzeszen.

Wspolna Polityka Rolna w latach 2014-2020 koncentruje si¢ wokot trzech celow.
Pierwszym z nich jest efektywna produkcja zywnosci, czyli zapewnienie bezpieczenstwa
zywnosciowego, poprawa zdolnosci produkcyjnej rolnictwa unijnego i jego konkurencyjnosci
oraz zwigkszenie dochodéw rolnikow. Po drugie, planuje si¢ prace nad zrownowazonym
zarzadzaniem zasobami naturalnymi, czyli wspieranie dzialalno$ci rolniczej prowadzonej
metodami przyjaznymi S$rodowisku, zabezpieczanie dostarczania Srodowiskowych dobr
publicznych, promowanie ekologicznego wzrostu poprzez innowacje, kontynuacje dziatan
majacych na celu tagodzenie skutkow zmiany klimatu. Wreszcie po trzecie, celem WPR jest
zrbwnowazony rozwoj terytorialny, czyli wspieranie zatrudnienia na terenach wiejskich,
zachowanie sfery spotecznej obszaro6w wiejskich i promowanie dywersyfikacji jako $rodka do
zapewnienia wykorzystania potencjatu przez podmioty lokalne. Nie ulega watpliwosci, ze
zrzeszanie si¢ producentéw rolnych moze przyczynic si¢ do realizacji wickszosci tych celow.
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Ustawodawca, zar6wno unijny, jak i polski, stara si¢ wprowadzi¢ instrumenty, ktore
zachgcg producentow do zrzeszania si¢. Niewatpliwie wspotpraca rolnikéw sprzyja realizacji
celow WPR zwigzanych przede wszystkim z poprawa zdolnosci produkcyjnej rolnictwa
unijnego 1 jego konkurencyjnosci, zwigkszeniem dochodéw rolnikéw, zrownowazonym
rozwojem terytorialnym, czyli wspieraniem zatrudnienia na terenach wiejskich, promowaniem
dywersyfikacji w celu zapewnienia wykorzystania potencjalu przez podmioty lokalne.
Dziatania te nie sg jednak jednostronne. Unia Europejska, zwlaszcza za§ Wspolna Polityka
Rolna, wptywa na rozwj grup 1 organizacji producentdw rolnych. Z drugiej strony zrzeszenia
rolnikéw moga przyczyni¢ si¢ do realizacji celow WPR. Rozwoj grup producentow rolnych
i realizacja nowych wyznan WPR zalezg nie tylko od przepiséw prawnych dotyczacych ich
organizacji 1 funkcjonowania oraz zasad finansowania, ale takze od struktury agrarnej i sytuacji
spoteczno-gospodarczej w krajach czlonkowskich. Dlatego stopien zrzeszania producentow
rolnych jest bardzo zréznicowany w roéznych rejonach Europy. Na przyklad we Francji czy
Wioszech najczesciej to spotdzielnie rolnicze wspieraja swoich cztonkow, czyli producentow
rolnych prowadzacych gospodarstwo rolne, w realizacji celow i1 zadan, a takze nowych wyznan
WPR. Rowniez w Polsce niektdre grupy czy organizacje producentow rolnych wybieraja forme
spotdzielni, ktora odpowiada instytucji na przyktad francuskiej spotdzielni rolniczej czy
wloskiego przedsiebiorcy rolnego (ktorym jest takze spotdzielnia rolnicza).

Do rozwoju grup producentdéw rolnych w naszym kraju przyczynily si¢ zwtaszcza rdzne
instrumenty finansowe — przede wszystkim mozliwo$¢ uzyskania §rodkéw unijnych na ich
rozwoj. Zasadne sg jednak watpliwosci, czy po okresie finansowania grupy producentéw trwale
wpiszg si¢ w rozw0j rynku. Wiele podmiotéw nie przeznaczato bowiem dotacji unijnych na
inwestycje ani zakup $rodkow trwatych, ale na wydatki biezace — a dalsze funkcjonowanie
laczy si¢ z przeznaczeniem przez producentéw rolnych dodatkowych srodkow na koszty
administracyjne grupy, czyli m.in. wynagrodzenia zarzadu, ksiggowych, najmu itp.
Powszechnie zmierza si¢ do tego, aby pomoc unijna byta przeznaczana gtownie na Srodki
trwale, z ktorych moga korzysta¢ cztonkowie. Daje to wigksza szanse na kontynuacje
dziatalnosci grupy po uplywie okresu finansowania.

Wspieranie aktywizacji grup producenckich, ich zaangazowanie w dziatania promujace
produkcje rozwo6j obszarow wiejskich jest waznym kierunkiem rozwoju gospodarczego
wojewodztwa mazowieckiego. Podejmowane dzialania zmierzaja do podniesienia jakosci zycia
na obszarach wiejskich i nie tylko, w szczegolnos$ci poprzez poprawe jakosci 1 koncentracji

produkcji w gospodarstwach rolnych.
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Rozdzial VI. ,,Krok po kroku” — jak zaloZy¢ grupe producenckq

Krok 1

Dlaczego warto zawigzaé¢ wspoélprace, niz funkcjonowac¢ indywidualnie?

Grupa producencka nie jest wskazaniem konkretnej formy prawnej, ale odnosi si¢ do
organizacji. Moze by¢ sformalizowana jako spotdzielnia, spotka z ograniczong
odpowiedzialnoscig, stowarzyszenie, zrzeszenie. Celem grupy producenckiej jest
wprowadzenie na rynek produktow wytworzonych w gospodarstwach zrzeszonych cztonkow.
Korzysci ptynacych z zawigzania wspolpracy jest wiele, ale jedng z gldwnych przestanek
przemawiajacych za organizacja rolnicza jest racjonalizacja kosztow 1 mozliwo$¢ korzystania
ze wspolnego parku maszynowego. Wspolnie majg mozliwos¢ inwestowania, tak aby zapewnic¢
sobie sprzedaz wiekszych partii produktéow rolnych.

Grupy producentdw tworzone s3, by pomoéc grupie osob w dostosowaniu produkcji do
potrzeb rynku, utatwi¢ lepsze zdobycie rynkow zbytu. W ramach zawigzanej wspotpracy
cztonkowie wspolnie zaopatruja swoich cztonkéw w $rodki produkeji rolnej, co
w konsekwencji daje im mozliwos¢ uzyskania wymiernych obnizek cen z uwagi na skale
laczonych zakupow. Dlatego coraz wigcej rolnikow decyduje si¢ na podjecie wspolpracy, aby
wspolnie realizowac cele.

Gléwnym celem producentdw rolnych jest wyprodukowac¢ taka ilo$¢ zywnosci, aby
zaspokoi¢ potrzeby spotecznosci. Jednym z wigkszych wyzwan jakie stoja przed producentami
jest znalezienie statych odbiorcow. Gospodarstwa rolne prowadzone w pojedynke maja
problem, aby przygotowa¢ do sprzedazy duza ilo$¢ towaru, zapewniajac przy tym ciaglosé
dostaw w niskiej cenie, tak aby produkcja byta dla niego optacalna. Pojedynczy producenci
czesto nie maja sily przebicia w negocjacjach warunkéw sprzedazy. Pozycja na rynku moze
wzrosng¢ poprzez organizowanie si¢ w grupy producenckie. Zawigzujac taka forme
dziatalnosci gospodarczej, producenci zyskujg mocniejsza pozycje na rynku wobec nabywcow,
a przede wszystkim stajg si¢ konkurencyjni.

Zadaniem grupy jest wspolne dostosowanie produkcji rolnej do panujacych warunkow
rynkowych. W ramach prowadzonej organizacji cztonkowie wspdlnie przygotowuja towar do
obrotu, planujg produkcje centralizujac sprzedaz 1 dostawy do odbiorcow. W grupie rolnicy
zobowiazani sg do ustalania wspoélnej polityki, jak rowniez informowania o produkcji

uwzgledniajac dostepnos¢ produktow.
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Korzysci zawigzywania wspolpracy rolnikow w grupe:

o
3
3
o

X/
L X4

X/
£ X4
X/
L X4

X/
L X4

od poczatku jasno okreslony cel skoncentrowany na dziatalnosci komercyjnej,

poprawa jakosci produktu poprzez stosowanie jednolitej technologii produkc;ji,

wspolna marka na rynku,

wspolne zakupy srodkéw produkeyjnych przyczyni si¢ do obnizenia kosztow,

negocjacje warunkéw cenowych i sprzedazy wytworzonych produktéw, w tym réwniez
wyeliminowanie posrednikow handlowych,

wymiana informacji w zakresie technologii, produkcji, tym samy podniesienie standardow,
stworzenie wspolnej marki,

powstaja miejsca pracy na obszarach wiejskich,

Krok 2

Jaka forme wybrac¢?

Przygotowujac si¢ do zaktadania grupy producentéw nalezy pozna¢ wymogi okreslone

w ustawie o grupach producentéw rolnych i ich zwigzkach.

7
L X4

Kto moze by¢ cztonkiem grupy? - zgodnie z art. 2 ww. ustawy osoby fizyczne, jednostki
organizacyjne nieposiadajgce osobowosci prawnej oraz osoby prawne prowadzace
gospodarstwo rolne w rozumieniu przepiséw o podatku rolnym lub prowadzace dziatalno$¢
rolnicza w zakresie dziatlow specjalnych produkcji rolnej. Ustawa wskazuje cele, dla ktorych
grupa jest zawigzywana: dostosowania produktéw rolnych i procesu produkcyjnego do
wymogow rynkowych, wspolnego wprowadzania towarow do obrotu, w tym przygotowania
do sprzedazy, centralizacji sprzedazy i dostawy do odbiorcéw hurtowych, ustanowienia
wspolnych zasad dotyczacych informacji o produkcji ze szczegdlnym uwzglednieniem
zbioréw 1 dostepnosci produktow rolnych, rozwijania umiej¢tnosci biznesowych,
marketingowych oraz organizowania i ufatwiania proceséw wprowadzania innowacji,
a takze ochrony srodowiska naturalnego.

Od czego zaczac? - pierwsi chetni do zalozenia grupy, ktdrzy zbiorg co najmniej wymagana
liczba cztonkow zatozycieli, o wystarczajacym potencjale produkcyjnym opartym na danym
produkcie, mogg przystgpi¢ do uzgodnienia zakresu dziatania grupy i wyznaczenia
priorytetow gospodarczych. To jedno z wazniejszych zadan przed jakim stoi grupa. Trzeba
mie¢ jasno wytyczony cel i wyznaczenie korzysci, jakie sa do osiagnigcia, np. zwigkszenie
dochodoéw indywidualnych czy obnizenie kosztow. Poczatki formalizowania grupy sa

bardzo istotne. Grupa musi sprecyzowac, jakie korzy$ci moze zaoferowac nabywcy, ktorych
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nie moga zapewni¢ mu inni producenci. Osiggnigcie sukcesu bedzie najbardziej
prawdopodobne, jesli bedzie odpowiedzia na zapotrzebowanie rynku. Warunkiem dobre;j
organizacji jest wytypowanie lidera, ktory majgc zaufanie pozostatych cztonkow zatozycieli

zdecyduje si¢ pokierowac¢ dziatalno$cig grupy.

Krok 3

Usankcjonowanie dzialalnosci producentéw

Przystgpujemy do zwotania zebrania zalozycielskiego. To oficjalna forma zawigzania
grupy i podpisania aktu zalozycielskiego. Na tym dokumencie opiera si¢ powstata organizacja.
Wybor reprezentantow do podejmowania biezacej dziatalnosci to kolejny kluczowy punkt
zebrania zalozycielskiego. Nastepnie czlonkowie podejmuja uchwale upowazniajaca nowo
wybrane wiladze do zlozenia wniosku o wpis do odpowiedniego krajowego rejestru
przedsigbiorcow.

Niezaleznie od wybranej formy prowadzenia dziatalno$ci grupa musi uchwali¢ statut lub
umowg¢ notarialng zwang aktem zatozycielskim, ktory w sposob szczegdtowy wskazuje zasady
wspotpracy pomiedzy cztonkami, jak rowniez zakres dzialalnosci. W szczegolnosci dokument
powinien zawierac:

+ zasady przyjmowania do grupy nowych cztonkéw oraz wystgpowania cztonkow z grupy,

¢ zasady zbywania akcji lub udzialdow w spolce akcyjnej lub spotce z ograniczong
odpowiedzialnoscia,

¢ zasady dostarczania przez czlonkow grupy informacji dotyczacych wielkosci sprzedazy
i cen uzyskiwanych za produkty, z uwagi na ktore grupa zostata powotana, a sg sprzedawane
poza grupg,

% zasady tworzenia i wykorzystania funduszu specjalnego, jezeli bedzie on utworzony,

+¢ sankcje wobec cztonka grupy, ktéry nie wypetnia natozonych na niego obowigzkow.

Ponadto, akt zatozycielski moze zawiera¢ postanowienia:

% zaopatrzenia cztonkow grupy w srodki produkc;ji,

+ zasad wspolnego uzytkowania sprzetu rolniczego,

+¢ promocji produktéw lub grupy produktéow wprowadzanych do obrotu,

¢ przechowywania, konfekcjonowania i standaryzacji produktow lub grupy produktow.

o
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Krok 4

Wybor odpowiedniego rejestru

Przystepujemy do wypehlienia obowigzku rejestracji przedsiewziecia wybierajac
odpowiedni rejestr krajowy. Grupy producenckie zobowigzane sg do zgloszenia prowadzonej
dziatalnoséci gospodarczej w Krajowym Rejestrze Sadowym, na ktory skladaja sie¢ rejestr
przedsigbiorcow, stowarzyszen, innych organizacji spotecznych i zawodowych oraz dtuznikow
niewyptacalnych. Pelni on funkcj¢ informacyjng o podmiotach uczestniczacych w obrocie
gospodarczym oraz legalizacyjng nadajaca osobowos¢ prawng, co wskazuje na zdolnos¢ do
nabycia praw i obowigzkow oraz dokonywania czynnos$ci prawnych.

Majac numer KRS stajemy si¢ pomiotem prowadzacym dzialalno$¢ gospodarcza, wiec
w dalszej kolejnosci grupa producentow swoja dziatalno$¢ rejestruje w urzedzie skarbowym,
urzedzie statystycznym, jak rowniez w zaktadzie ubezpieczen spotecznych. Kolejne obowiazki
to posiadanie rachunku bankowego, pieczatki firmowej, wypelnienie obowigzkow
wynikajacych z pozostatych przepisow sanitarnych, ochrony §rodowiska, czyli standardowe

wymagania do wypelnienia, stojace przed przedsigbiorcami.

Krok 5

Plan dzialania — podstawowe zadania grupy

Procedura ubiegania si¢ o decyzj¢ administracyjng zostaje wydana przez dyrektora
oddzialu regionalnego Agencji Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa, wilasciwego ze
wzgledu na siedzibg grupy. Dyrektor Agencji wydaje decyzj¢ o uznaniu grupy, jezeli spetnia
ona warunki oraz zatwierdza plan biznesowy, dokonuje wpisu grupy do rejestru grup oraz
zatwierdza zmiany do planu biznesowego.

Whiosek o wydanie decyzji administracyjnej dla grupy, zawiera:

¢ nazwe i siedzibg grupy;

s dane osobowe o0sOb upowaznionych do reprezentowania grupy zgodnie z jej aktem
zatozycielskim;

¢ oznaczenie produktu lub grupy produktow;

¢ liste cztonkow grupy;

¢ numer grupy w Krajowym Rejestrze Sadowym.
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Do wniosku, zataczamy akt zatozycielski grupy, plan biznesowy grupy w zakresie
realizacji celéw zgodny z aktem zatozycielskim, sporzadzony na co najmniej 5 lat, na
formularzu opracowanym przez Agencj¢ 1 udostepnionym na stronie internetowej Agencji,
o$wiadczenia cztonkow grupy 0 prowadzeniu (w dniu skladania wniosku) gospodarstwa
rolnego lub dzialu specjalnego produkcji rolnej w zakresie produkcji produktow lub grup
produktow, ze wzgledu na ktdre grupa zostata utworzona.

Zadaniem planu dzialania jest wskazanie celow, ktore beda wykorzystywane
w codziennej pracy grupy. Pozwoli réwniez w prowadzeniu biezgcej kontroli pracy. Pigcioletni
okres pracy powinien uwzglednia¢ dziatania do zrealizowania przedsiewzieé, jak réwniez
zawiera¢ kwestie finansowe. Ponadto plan wyznacza kierunki dziatania grupy, im bardziej
precyzyjne sa informacje, tym wigksze sa szanse na skuteczng wspotprace cztonkow grupy.
Woweczas sg szanse na wigkszy sukces przedsiewzigcia. Dlatego nalezy precyzyjnie okresli¢
kierunki rozwoju gospodarstw wchodzacych w sktad grupy producenckiej, scharakteryzowac
cztonkoéw, wskazaé skale planowanej sprzedazy, produkcji, zamierzenia inwestycyjne.
Tu nalezatoby wspomnie¢ o okresleniu strategii dzialalnosci, ktora jest podstawa przy
tworzeniu marki, okresleniu sposobu dystrybucji 1 promocji. To wszystko powinno mieé

odzwierciedlenie w budzecie, ktory wskazuje kapital 1 zrodto finansowe.

Krok 6

Decyzja administracyjna i co dalej?

Wydana decyzja administracyjna wskazuje, iz grupa spelnila niezbedne warunki
wynikajace z przepisow prawa i daje podstawe do wpisania do rejestru producentéw rolnych.
Od tego momentu grupa rozpoczyna swoja dziatalno$¢, czyli realizacje zalozonego planu.

Nadzor nad dziatalnoscig grupy sprawuje dyrektor oddzialu regionalnego Agencji
wlasciwy ze wzgledu na siedzibe grupy. Kontrole prowadzone sa w zakresie poprawnosci

1 zgodnosci ze stanem faktycznym danych zawartych we wniosku i planie biznesowym.
Osoby upowaznione do wykonywania czynnos$ci kontrolnych maja prawo do:
¢ wstepu na teren nieruchomosci nalezacych do grupy;
¢ 7zadania pisemnych lub ustnych informacji zwigzanych z przedmiotem kontroli;

s wgladu do dokumentéw zwigzanych z przedmiotem kontroli, sporzadzania z nich odpisow,

wyciagow lub kserokopii oraz zabezpieczania tych dokumentow.
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Zgodnie z obowigzujacymi przepisami prawa na grupie producentéw ciazy obowigzek
corocznego sktadania sprawozdania z obrotu produktem lub grupa produktoéw, ze wzgledu na
ktore grupa zostata utworzona, za dany rok dziatalnosci grupy, w szczegolnosci podajac:
¢ nazwe, siedzibg i adres grupy;
¢ rodzaj produktu lub grupy produktow, ze wzgledu na ktére grupa zostata utworzona;
+ aktualng liczbe cztonkow grupy;
+¢ informacje o rocznej wielkoSci produkeji 1 wartosci przychoddéw netto grupy ze sprzedazy
produktu lub grupy produktow, ze wzgledu na ktore grupa zostata utworzona, wytworzonych
w gospodarstwach lub dziatach specjalnych produkcji rolnej cztonkéw grupy;
¢ informacje o tgcznej rocznej wielkosci produkcji i wartosci przychodoéw netto grupy ze
sprzedazy produktu lub grupy produktow, ze wzgledu na ktore grupa zostata utworzona.
Co w sytuacji, w ktorej grupa producentéw rolnych nie bedzie w stanie zrealizowaé
ktoregokolwiek z dziatan? Istnieje wtedy mozliwos$¢ zmiany biznesplanu. Grupa musi pamigtaé
o0 terminach — przed zakonczeniem roku dziatalno$ci do trzech miesiecy, ktorego dotyczy ta
zmiana. Nalezy réwniez pamigtaé, iz kazde zmienione dziatanie ma odzwierciedla¢ dany cel,
do ktérego ma finalnie si¢ odnosic, tj.:
¢ dostosowanie produktow rolnych i procesu produkcyjnego cztonkow do wymogow
rynkowych,

% Wwspdlne wprowadzanie towaréw do obrotu, w tym przygotowanie do sprzedazy,
centralizacja sprzedazy oraz dostawy do odbiorcow hurtowych,

*» Ustanowienie wspdlnych zasad dot. informacji o produkcji, ze szczegdlnym uwzglednieniem
zbiorow 1 dostgpnosci produktow rolnych,

¢ rozwijanie umieje¢tnosci biznesowych i marketingowych,

¢ Organizowanie i utatwianie proceséw wprowadzania innowacji,

¢ ochrona $rodowiska naturalnego.
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Rozdzial VII. Zasady tworzenia strategii promocji w obszarze przedsiebiorczosci rolniczej

Wytwarzanie produktéw tradycyjnych i lokalnych ma nie tylko istotny wplyw na
promocje regionu mazowieckiego, ale wspomaga réwniez rozwoj obszaréw wiejskich tego
obszaru poprzez tworzenie mieszkancom mozliwosci zarobkowania w ich wlasnym
srodowisku. Rozwo6j w tym kierunku umozliwia zardwno zachowanie dziedzictwa kulturowego
oraz daje mozliwo$¢ zroznicowanie dziatalno$ci na terenach wiejskich, zapobiegajac tym
samym wyludnianiu si¢ obszaréw wiejskich i ich marginalizacji.

Ponizej omoéwione zostaly przyktadowe kierunki budowy strategii i promocji
produktow lokalnych i tradycyjnych pochodzacych z obszaru powiatu ptockiego, jako zacheta
dla lokalnych wytworcow do podejmowania dalszych, wspolnych dziatah zmierzajacych do
rozwoju tego rodzaju dziatalno$ci. Przedstawiana propozycja moze stanowi¢ impuls, inspiracje
do stworzenia, opracowania trwalej strategii promocji przez wszystkie zainteresowane

podmioty, ktorym rozwdj obszarow wiejskich nie jest obojetny.
s Cele strategii
Cel 1: Identyfikacja i inwentaryzacja produktéw tradycyjnych i lokalnych

Znajomos¢ kultury 1 historii naszego regionu pozwala zaktadaé, Zze na jego terenie
wytwarzanie 1 sprzedaz produktéw tradycyjnych 1 lokalnych moze stanowi¢ istotng gataz
sektora rolno-spozywczego, a takze wytworczego (rekodzieto). Wytwarzane na terenie powiatu
ptockiego produkty zawdzieczaja swa wyjatkowos¢ lokalnej kulturze, tradycji 1 historii oraz
stanowig istotng czes$¢ sktadowa kulturowego dziedzictwa. Dlatego nie mozna dopusci¢ do ich
zapomnienia. Aby tak si¢ nie stalo, nalezy stworzy¢ ogoélnodostepng baze tych produktow
— stanowigcg swoistg inwentaryzacje. Jednoczesnie nalezy okresli¢ jasno, co autorzy rozumiejg
pod poje¢ciem produktu tradycyjnego i produktu lokalnego powiatu ptockiego.

Przyktadowe terminy mogace znalez¢ zastosowanie przy opracowywaniu strategii:
»Produkt regionalny” — produkt rolny lub srodek spozywczy, posiadajacy przyznang przez
Komisj¢ Europejska Chroniong Nazwe¢ Pochodzenia (PDO), Chronione Oznaczenie
Geograficzne (PGI) lub Gwarantowana Tradycyjna Specjalnos¢ (Swiadectwo Szczegdlnego
Charakteru) — TSG.

»Produkt tradycyjny powiatu ptockiego” — jest to produkt rolny, srodek spozywczy lub
napdj spirytusowy, ktorego jako$¢ lub wyjatkowe cechy lub wihasciwosci wynikajg ze
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stosowania tradycyjnych metod wytwarzania. Definicja tego produktu jest zbiezna z definicja
zawartag w ustawie o rejestracji i ochronie nazw i oznaczen produktéw rolnych i §rodkéw
spozywczych oraz o produktach tradycyjnych, jednoczesnie produkt ten nie musi znajdowac
si¢ na Liscie Produktow Tradycyjnych, aby mogt znalez¢ si¢ w bazie produktéw tradycyjnych
Mazowsza.

»Produkt lokalny powiatu plockiego” — to wytwdr ragk i1 umyshu ludzkiego,
charakterystyczny dla obszaru i S$rodowiska powiatu plockiego, musi si¢ niezmiennie
charakteryzowa¢ wysoka jakos$cia.

Z takiej bazy, zawierajacej szereg przydatnych informacji o produktach tradycyjnych
i lokalnych powiatu ptockiego, mogliby korzysta¢ konsumenci, chcacy dowiedzie¢ si¢ czegos
wiecej o kupowanych wyrobach, a takze osoby zainteresowane dystrybucja oraz sprzedaza tych
produktéw. Baza taka umozliwilaby wigc nie tylko zdobycie informacji na temat tradycyjne;j
zywnosci 1 dziedzictwa kulturowego naszego regionu, ale rowniez informacje uzyskane za jej
posrednictwem postuzytyby wszystkim, ktérzy zamierzaliby zarabia¢ na handlu wyrobami
tradycyjnymi i lokalnymi. A to z kolei stworzyloby producentom tych towaro6w mozliwosci
zwigkszenia produkcji.

Podsumowujac, stworzenie bazy produktow tradycyjnych i lokalnych powiatu ptockiego
umozliwi ich identyfikacje szerszej liczbie odbiorcow, a takze zacheci do rozwoju 1 zaktywizuje
lokalnych producentow. Bedzie to pierwszym krokiem w kierunku wpisania produktow
tradycyjnych z terenu powiatu plockiego na list¢ krajowa, a w pozZniejszym etapie do
zarejestrowania ich na szczeblu wspolnotowym. Natomiast w odniesieniu do produktow
lokalnych powiatu plockiego — bedzie to stanowilo pierwszy krok do nadania

w przysztosci produktom marki lokalne;.
Cel 2: Zwigkszenie §wiadomosci odbiorcow

Konsument, podejmujac decyzje o kupnie, czesto kieruje si¢ ceng. Produkty tradycyjne,
ze wzgledu na swoj charakter, tradycyjne metody wykonania i nieduza skale wytwarzania,
uzycie naturalnych sktadnikdw, s3 zazwyczaj drozsze niz podobne do nich wyroby
produkowane na skalg przemystowa. Podobnie rzecz ma si¢ z innymi wyrobami 1 ustugami nie
nakierowanymi na odbiorce masowego, gdzie wykonanie jednego wyrobu jest bardzo praco
i czasochtonne. Dlatego tez nalezy u§wiadomi¢ konsumentowi wyjatkowos$¢ kierowanego don
produktu. Musi on wiedzieé, co kryje si¢ pod wyzsza ceng. Baza produktéw powiatu ptockiego,

w ktoérej zamieszczone zostang informacje na temat produktow tradycyjnych i lokalnych
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podwyzszy $wiadomos¢ kupujacych, a to bedzie miatlo wpltyw na dokonywane przez nich
wybory.

Kupujacy coraz czgéciej poszukujg informacji na temat zdrowej, produkowanej
metodami tradycyjnymi zywnos$ci, a stworzenic takiej bazy wyszloby naprzeciw tym
oczekiwaniom. Dostepno$¢ informacji na temat produktow tradycyjnych i lokalnych powiatu

ptockiego moze rowniez wptynac na zwigkszenie popytu na takie wyroby.

Cel 3: Zachecanie producentéw do rejestracji ich wyrobow na szczeblu krajowym, a w dalszej

perspektywie na szczeblu wspdlnotowym.

Whioski o uznanie produktu za produkt tradycyjny na gruncie krajowym sg sporzadzane
w podobny, cho¢ mniej restrykecyjny sposob, niz wnioski przygotowywane do rejestracji nazwy
wyrobu na gruncie wspolnoty. Dzigki takiemu rozwigzaniu producenci, ktorzy
Z czasem zapragng zarejestrowa¢ swoj wyrob w  Unii  Europejskiej, nie bedg mieli
Z przygotowaniem takiego wniosku wiekszych problemow. Nalezy u§wiadomi¢ producentom,
ze przyznanie produktowi statusu produktu tradycyjnego moze okazac si¢ pierwszym etapem
pozwalajacym na jego zidentyfikowanie, komercjalizacj¢ 1 znaczne zwigkszenie sprzedazy.
Nalezy tez poinformowac ich o tym, ze wytworcy produktow tradycyjnych beda mogli staraé
si¢ o udzielenie odstepstw od obowigzujacych 1 prawnie uregulowanych wymogow
produkcyjnych (weterynaryjnych, higienicznych lub sanitarnych). Odstepstwa te musza
wynika¢ ze stosowania przez producentow niezmiennych, tradycyjnych metod wytwarzania.
Udzielenie tego typu odstepstw nie moze jednak wpltywaé negatywnie na jakos$¢ zdrowotng
produktu.
Obecnie wigkszo$¢ producentéw nie podejmuje dziatan zmierzajacych do rejestracji,
z powodu zbyt matego zakresu sprzedazy, problemoéw ze zorganizowaniem grupy lub brakiem
odpowiednich informacji lub dokumentoéw potwierdzajacych tradycyjny charakter produktu.
Nalezy przede wszystkim uswiadomi¢ producentom, ze umieszczenie nazwy wyrobu na Liscie
Produktéw Tradycyjnych (baza krajowa) powinno by¢ traktowane przez nich nie jako cel
ostateczny, ale jako punkt wyj$cia do rozpoczecia procesu ubiegania si¢ o rejestracje

1 umieszczenie oraz ochrone nazw w systemie Unii Europejskie;.
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Cel 4: Rozwoj regionalny oraz zwigkszenie zatrudnienia na terenach wiejskich

Inwentaryzacja i1 identyfikacja produktow tradycyjnych i lokalnych powinna wptyna¢ na
drobnych producentow i wytworcow zywnosci. Zaktadanym efektem powyzszych dziatan
powinno by¢ pobudzenie aktywnos$ci gospodarczej, rozwdj agroturystyki i turystyki wiejskiej
na terenie powiatu ptockiego.

Pozyskiwanie dochodow i1 prowadzenie dziatalno$ci gospodarczej dzigki sprzedazy
produktow tradycyjnych i lokalnych zagwarantuje, ze tradycyjne metody produkcji nie zostang
zapomniane, a produkowana zywnos$¢, dzigki charakteryzujacej je wysokiej jakosci, zapewni
sobie staty zbyt. To z kolei moze spowodowaé tworzenie nowych miejsc pracy na wsi — cho¢
na tak waskim obszarze, jakim jest jedynie wyrob produktéw tradycyjnych i lokalnych — a to
z kolei, w dluzszej perspektywie czasu, prowadzi¢ moze do rozwoju obszarow wiejskich

naszego regionu.
Cel 5: Promowanie dziedzictwa kulturowego

Celem strategii jest miedzy innymi, ocalenie od zapomnienia kultury
1 tradycji, wspieranie dzialan zmierzajacych do rozpowszechniania wiedzy na temat
dziedzictwa kulturowego istniejacego na obszarze powiatu plockiego. Inwentaryzacja
1 identyfikacja produktow tradycyjnych i lokalnych wystgpujacych na terenie powiatu
ptockiego pozwoli na efektywne propagowanie dziedzictwa kulturowego naszego regionu.
Nalezy dazy¢ do tego, aby w dtuzszej perspektywie produkty te staly si¢ ,,wizytowka tradycji”
powiatu ptockiego. Z czasem stang si¢ one chlubg naszego regionu i doskonatym narzedziem

marketingowym, promujagcym powiat ptocki.
¢ Drzialania stuzace realizacji strategii
1. Dziatania informacyjne

Realizacje  celow  strategii  nalezy rozpocza¢é od akcji  informacyjne;.
W pierwszej kolejnosci winno si¢ poinformowac producentéw produktow tradycyjnych
1 lokalnych o korzys$ciach, jakie ptyna z zarejestrowania tychze produktow. Nalezy ich
poinformowac o projekcie stworzenia lokalnej bazy produktow tradycyjnych i lokalnych oraz

zacheci¢, aby zamieszczali tam informacje o swoich wyrobach. Bylby to I etap prowadzacy
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zardbwno do rejestracji produktéw tradycyjnych, a takze do zwigkszenia ich sprzedazy.
Do najpowszechniejszych dziatan informacyjnych nalezalyby: zamieszczanie artykutow

w prasie lokalnej oraz spotkania z producentami.

2. Prowadzenie spisu produktow tradycyjnych i lokalnych powiatu ptockiego

Lokalna baza — spis produktéw tradycyjnych i regionalnych - bytaby prowadzona przez
Wydziat Srodowiska i Rozwoju Obszaréw Wiejskich Starostwa Powiatowego w Plocku. Spis
produktow bytby publikowany rowniez na stronie internetowej Powiatu Ptockiego. Produkty
zamieszczane w spisie zostalyby posegregowane wg dwoch kategorii: ,,Produkt tradycyjny
powiatu ptockiego”, ,,Produkt lokalny powiatu ptockiego”. Zamieszczane bytyby alfabetycznie
w poszczegdlnych kategoriach. Kliknigcie na nazwe produktu przekierowywalo bedzie do
szczegodlowych informacji na temat produktu (krotki opis produktu z rysem historycznym)
1 jego wytworcy (dane teleadresowe wytworcy) oraz informacji dotyczacych mozliwosci
1 miejsc nabycia produktéw. Obok nazwy produktu wskazane bytoby zamieszczenie fotografii
przedstawiajacej produkt.

Takie rozwigzanie utatwi wszystkim zainteresowanym odnajdywanie informacji na temat
produktéw tradycyjnych i lokalnych z obszaru powiatu ptockiego. Moze ono przynie$¢ réwniez
wymierne korzysci ekonomiczne, zardwno producentom tych wyrobdw, jak i1 calemu
regionowi. Stworzenie spisu produktow tradycyjnych i lokalnych bedzie miato na celu rowniez
oswojenie 1 przekonanie producentdw do rejestracji ich produktéw, najpierw na szczeblu

krajowym, a w pozniejszym czasie na szczeblu wspolnotowym.

3. Dziatania promocyjne

Powiat Ptocki przygotuje materialy promocyjne, dotyczace produktow zgloszonych na
liste produktow tradycyjnych 1 lokalnych powiatu ptockiego, w formie folderéw i ulotek
promocyjnych. W tych opracowaniach mozna bedzie tez zawrze¢ krotka informacje
o mozliwos$ciach i1 warunkach wpisania produktow na Liste Produktéow Tradycyjnych.
Na stronach internetowych zainteresowanych (jednostek samorzadu terytorialnego, organizacji
pozarzadowych, 0s6b prywatnych) umieszczone zostang linki przekierowujace do utworzone;j
strony, na ktorej zostanie zamieszczony spis produktow tradycyjnych i lokalnych powiatu

ptockiego.
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W poczatkowym okresie koszty promocji mogltyby by¢ pokrywane przez samorzad.
W miar¢ postepu komercjalizacji i rozwoju rynku produktéw lokalnych i tradycyjnych,
finansowanie materialow promocyjnych w coraz wigkszym stopniu przenoszone bedzie na
zainteresowanych producentow.
W ramach powyzszych dziatan do realizacji przewiduje si¢ réwniez:
— przeprowadzanie szkolenia dla producentow z zakresu rejestracji, ochrony i kontroli

produktéw tradycyjnych;

organizowanie konkurséw z nagrodami,

— Opracowanie i wydanie folderu promujacego potrawy regionalne;

organizowanie cyklu szkolen dotyczacych produktow lokalnych.

4. Dziatania prowadzace do zwigkszenia sprzedazy produktow tradycyjnych

i lokalnych

Gloéwna zaleta produktow tradycyjnych jest to, Zze s one wytwarzane zgodnie z dawnymi
metodami, z naturalnych sktadnikow, sa wigc to produkty wysokiej jakosci. Podobnie wyglada
sprawa produktow lokalnych z naszego regionu. Dlatego wazne jest dostarczenie odpowiednich
informacji kupujagcemu, ktére moga spowodowac, ze podejmujac decyzje o zakupie nie bedzie
si¢ on kierowal wylacznie ceng, ale réwniez bedzie mie¢ na wzgledzie to, co jest atutem
produktow tradycyjnych i lokalnych — ich wysoka jakos$¢, tradycyjne wykonanie, naturalne

sktadniki itp.

5. Marka lokalna

Oprécz informacji nalezy rowniez zadba¢ o to, zeby produkt tradycyjny
I lokalny powiatu ptockiego byt rozpoznawalny przez odbiorcow. Kluczowym elementem
strategii produktu, majacym istotny wptyw na atrakcyjnos¢ oferty, a jednoczesnie utatwiajacym
identyfikacj¢ produktu, jest marka. W przypadku produktow lokalnych i tradycyjnych bytaby
to marka lokalna. Marka lokalna nie tylko ulatwitaby identyfikacje produktow, ale rowniez
chronitaby specyficzne elementy produktéw przed imitacjg. Symbolika marki lokalnej niesie
ze soba pewne idee zwigzane z jakos$cia produktu lokalnego i tradycyjnego, pomaga skojarzy¢
produkt z regionem, z ktérego pochodzi oraz przywiazuje klientow do tego produktu.

Majac powyzsze na wzgledzie, Powiat Plocki podejmie dzialania zmierzajace do

opracowania logo marki lokalnej, ustali zasady, na podstawie ktorych produktowi zostanie
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przyznana marka lokalna, a takze powota kapitule przyznajacg marke produktom lokalnym

1 tradycyjnym z powiatu ptockiego.
6. Opakowanie

Kolejnym elementem charakteryzujacym produkt jest jego opakowanie. Wskazane
bytoby, gdyby produkty lokalne i tradycyjne z obszaru powiatu ptockiego posiadaty na swych
opakowaniach elementy informujace o tym, ze pochodza wtasnie z naszego regionu (np.
ujednolicona nazwa na etykietach — wydzielona czg$¢ przestrzeni etykiety lub ,,wiszaca
wizytowka” dotaczana do produktow z logo marki lokalnej, na ktorej widniatby napis: ,,Produkt
z powiatu ptockiego™). Logo umieszczane bytoby nie tylko na opakowaniach jednostkowych,
ale réowniez na opakowaniach zbiorczych. Dzieki niemu produkty z naszego regionu
wyrdznialyby si¢ wsrod innych i bylyby latwiej rozpoznawalne, a kupujacy mogliby szybciej

do nich trafi¢.
7. Dystrybucja

Waznym elementem pomocowym w kierowaniu produktu do konsumentow jest
okreslenie kanatéw dystrybucji. Czesto producenci prowadza sprzedaz bezposrednia, na
nieduza skalg, sezonowa lub okazjonalng. Dzigki realizacji zalozen strategii, zwlaszcza dzieki
dziataniom informacyjno-promocyjnym, ten rodzaj sprzedazy mogiby okazac si¢ w niedalekiej
juz przysztos$ci niewystarczajacy. Dlatego nalezaloby przedsiewzia¢ juz bez zbednej zwloki
odpowiednie kroki prowadzace do rozszerzenia sprzedazy. W tym celu Powiat Ptocki podejmie
si¢ przeprowadzenia rozmdéw z handlowcami i restauratorami zainteresowanymi sprzedaza
produktow tradycyjnych i lokalnych.

Jednym z projektow rozszerzenia sprzedazy jest udostepnienie przez handlowcow
przestrzeni towarowej w ich placowkach (potka, regal, pomieszczenie) na produkty tradycyjne
i lokalne powiatu ptockiego, a takze materialty promocyjne z powiatu ptockiego. Lokalni
restauratorzy w swojej ofercie mogliby proponowaé réwniez potrawy tradycyjne z naszego

regionu, korzystajac ze stworzonej listy produktéw tradycyjnych powiatu ptockiego.
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8. Rozwoj produkcji

Jesli dziatania promocyjne odniosg zaktadany skutek, Powiat Plocki bedzie naktaniat
producentéw do laczenia si¢ w grupy producenckie, gdyz w ten sposob duzo tatwiej mozna
bedzie powigkszy¢ produkceje, ktora zazwyczaj jest produkcja sezonowa, badz okazjonalng
— jest to produkcja na niewielka skale.

W tym celu Powiat Ptocki podjatby sie :
— organizacji cyklu szkolen dotyczacych tworzenia i1 funkcjonowania grup producentoéw
wyrobow lokalnych;

— Stworzenie systemu wsparcia doradczego dla grup tworzacych sie¢ dystrybucji wyrobow

lokalnych;

— oOpracowaniu i wydaniu katalogdw wyrobdw lokalnych dystrybuowanych we wspolnej sieci.
Podsumowanie

Realizacja celéw strategii nie pozwoli zapomnie¢ o kulturze 1 tradycjach powiatu
ptockiego, pomoze wypromowac produkty tradycyjne i lokalne z naszego regionu, ktore stang
si¢ jednym z istotnych instrumentdw pomocnych w rozwigzaniu czgsci problemow, z ktorymi
borykaja si¢ mieszkancy obszaréw wiejskich naszego regionu. Zwigkszeniu sprzedazy tych
produktéw moze rowniez towarzyszy¢ wzrost dochodow mieszkancow, zwlaszcza na terenach
wiejskich.

Podstawowa korzys$cig z realizacji kierunkow przedstawionych w powyzszym projekcie
strategii jest zwrocenie uwagi, zarOwno konsumentom, jak i producentom, duzego bogactwa
naszego regionu, nie tylko w zakresie produkcji tradycyjnej zywnosci, ale takze produktow

lokalnych z obszaru powiatu ptockiego.
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Rozdziat V1. Wyzwania i szanse dla dziatalnosci rolniczej

Zmiany ekonomiczno-gospodarcze ostatnich lat majg znaczacy wplyw na sytuacje
gospodarstw rolnych i mieszkancéw wsi. Od lat gospodarstwa domowe, nie tylko rolne probuja
pozyska¢ dodatkowe zrodto dochodu. Przedstawiciele produkcji rolnej na co dzien mierzg si¢
z trudno$ciami produkcji, w szczegdlnosci w sytuacji, gdy o dodatnim bilansie decyduja
pozyskiwane dotacje 1 doptaty bezposrednie. Znaczenie obszarow wiejskich w polskiej
gospodarce jest ogromne, zarowno z punktu widzenia ekonomicznego, jak i1 spolecznego.
Diagnozowanie wspotczesnych zagrozen z jakimi mierza si¢ osoby prowadzace dziatalno$¢
rolnicza spowodowane jest potrzeba dostosowywania si¢ do zmieniajgcego si¢ otoczenia.

Zmiany zachodzace na obszarach wiejskich realizowane sg na podstawie wspolnej wizji
Unii Europejskiej, a na jej kierunkach tworzone sa programy oraz strategie Ministerstwa
Rolnictwa 1 Rozwoju Wsi. Polska jako kraj Unii Europejskiej zobligowana jest do
przestrzegania regulacji prawnych organéw wspolnotowych.

Dlatego majac na uwadze dtuzsza perspektywe prowadzenia gospodarstw rolnych, w tym
zblizajaca si¢ Wspdlng Polityka Rolng po 2021 roku, organy Wspolnoty rozwazaja sposoby na
rozw6j gospodarstw rolnych tak, aby zagwarantowaé rownowage ekonomiczng, pomoc
w pozyskiwaniu nowych nabywcéw, sprostaniu oczekiwaniom spotecznym, a to wszystko
realizowane w zgodzie ze srodowiskiem naturalnym. Komisja Europejska 1 czerwca 2018 roku
przedstawita budzet na okres 2021-2027 w sposob pragmatyczny, nowoczesny i dtugofalowy,
tak aby osigga¢ wyniki w sprawach najwazniejszych dla obywateli. W tym celu wyznaczyta
dziewie¢ celow, aby zapewnia¢ dostep do wysokiej jakosci zywnosci. Wyznaczone kierunki
rozwoju od lat zdecydowanie wspieraja unikalny europejski model rolnictwa. Wyznaczone
cele to:
¢ zapewnienie rolnikom godziwych dochodow,
¢ zwigkszenie konkurencyjnosci,
¢ przywrocenie rownowagi w tancuchu zywnosciowym,

% przeciwdziatanie zmianie klimatu,

+ dbanie o srodowisko, zachowanie krajobrazow i réznorodnosci biologicznej,
¢ wsparcie wymiany pokolen,

¢ dynamiczny rozwoj obszaréw wiejskich,

+ ochrona jakosci zywnosci i zdrowia.
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W kolejnych latach zapewnienie stabilnosci, przewidywalnosci oraz wsparcie dochodu
pozostanie waznym elementem WPR. Dalej pozostang platnosci podstawowe, uzaleznione
powierzchni gospodarstw rolnych.

W ramach nowego okresu programowania uprzywilejowane b¢da mate i Srednie gospodarstwa

rolne oraz zachecanie mtodych ludzi do podejmowania pracy na roli. Dlatego propozycja

Komisji Europejskiej jest:

¢ podwyzszenie poziomu wsparcia na hektar dla matych i §rednich gospodarstw,

+¢+ obnizenie platnosci bezposrednich od kwoty powyzej 60 tys. Euro oraz ograniczenie
ptatnosci do 100 tys. Euro na gospodarstwo, tak aby zapewni¢ sprawiedliwszy podziat
ptatnosci,

% przeznaczenie co najmniej 2 % srodkéw przydzielonych na platnosci bezposrednie,
w kazdym panstwie czlonkowskim, dla miodych rolnikdéw, przy czym uzupehiajac je
wsparciem finansowym na rozwo6j obszaréw wiejskich i srodkami utatwiajacymi dostep do
gruntOw oraz przenoszenie praw wlasnosci do gruntow,

¢ zobowigzania panstwa UE do dopilnowania, by wsparcie trafialo wytacznie do osob
faktycznie prowadzacych dziatalno$¢ rolnicza.

Nowa perspektywa to zwigkszenie poziomu ambicji w obszarze ochrony $rodowiska
1 dzialan w dziedzinie w przeciwdziataniu zmianie klimatu, ochronie Srodowiska oraz
zachowaniu krajobrazu i r6znorodnosci biologicznej. Obligatoryjne wymogi obejmuja cele:

% zachowanie gleb bogatych w wegiel poprzez ochrong torfowisk i terenow podmoktych,

¢ obowigzkowa gospodarke sktadnikami odzywczymi, aby poprawic¢ jako$¢ wody, ograniczy¢
emisje amoniaku i poziom podtlenku azotu,

¢ ptodozmian zamiast dywersyfikacji upraw.

Innowacyjna dziatalno$¢ rolnikoéw wykraczajaca poza wymogi obowigzkowe bedzie
nagradzana przez panstwa cztonkowskie w ramach dobrowolnych programow ekologicznych.
Kolejne lata finansowania to okres, gdzie rozwdj obszarow wiejskich pobudzany bedzie
poprzez:

% wsparcie nowych pokolen rolnikéw w podejmowaniu dziatalnosci poprzez mentorowanie
przez bardziej dos§wiadczonych rolnikéw, opracowywanie planow sukcesji gospodarstw;

** bezpieczenstwo zywnosciowe i jako$¢ zywnosci z uzaleznieniem wsparcia finansowego
w zakresie przestrzegania przepisOw zmniejszenia stosowania pestycydow lub

antybiotykow;
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Nowe rozdanie to wigcej mozliwosci wprowadzenia elastyczno$ci systemu
I uproszczenia Wspolnej Polityki Rolnej. Priorytetem bedzie realizacja celow
1 efektywnos¢. Wyznaczone ww. cele to kierunki dziatania dla panstw cztonkowskich, ktore
muszg zosta¢ ujete w planach strategicznych, tak aby zaspokoi¢ potrzeby rolnikow
1 spotecznosci wiejskich.

Nowa perspektywa to rowniez nowy sposob pracy. Kraje cztonkowskie przedtoza tylko
jeden plan strategiczny obejmujacy platnosci bezposrednie, rozwdj obszaréow wiejskich
1 strategie sektorowe. Ponadto, w oparciu o zestaw standardow i okreslonych dziewieciu celow
UE kazde panstwo dostosuje dzialania na rzecz $rodowiska i klimatu do swoich realiow.
W ramach jednego planu strategicznego ujete beda ptatnosci bezposrednie, jak i rozwoj
obszarow wiejskich. To szansa dla nowych rolnikow, poniewaz dzigki obnizeniu progow
kwalifikowalnosci beda mieli utatwiony dostep do dodatkowych dochodéw 1 pomocy
finansowej na rozpoczgcie dzialalnosci.

Stymulowanie innowacyjnosci to jeden z kierunkoéw dziatania WPR. Wiedza i innowacje
majg podstawowe znaczenie dla kreatywnego, stabilnego i zréwnowazonego sektora rolnictwa.
Rozwijanie systemow wiedzy 1 innowacji w dziedzinie rolnictwa (AKIS), stymulowanie
inicjowania 1 rozwoju innowacyjnych  projektow, upowszechnianie  osiggnie¢
1 wykorzystywanie ich w jak najszerszym zakresie. Wiaczenie krajowych strategii AKIS do
planow strategicznych WPR, przyczyni si¢ do tworzenia struktur i organizowania krajowego
ekosystemu innowacji. Takie dziatania zmierzaja do oszcz¢dzania wydatkoéw, zwickszenia
wplywow funduszy na poziomie unijnych oraz przyspieszenia tempa innowacji.

Skuteczne strategie AKIS obejmuja cztery gldwne rodzaje dziatan:
%  poprawe przeptywu wiedzy 1 umacnianie powigzan migdzy badaniami

a praktyka,

s doskonalenie = wszelkiego  rodzaju ustug  doradczych dla  gospodarstw

1 wspieranie ich wzajemnych powigzan w ramach AKIS,

% pobudzanie interaktywnych interdyscyplinarnych i transgranicznych innowaciji,
« wspieranie transformacji cyfrowej w rolnictwie.

Propozycja Komisji Europejskiej to przeznaczenie 10 mld Euro z programu ,,Horyzont
Europa” na badania i innowacje w dziedzinie Zywnosci, rolnictwa, rozwoju obszarow wiejskich
i biogospodarki. W dalszym ciggu Europejskie partnerstwo innowacyjne na rzecz wydajnego
1 zrbwnowazonego rolnictwa (EIP-AGRI) bedzie taczy¢ srodki z programu ,,Horyzont Europa”
i $rodki na rzecz rozwoju obszaréw wiejskich, tak aby wspiera¢ konkurencyjng i zrOwnowazong

gospodarke rolng 1 le$na.
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Podsumowujac, wyzwania i szanse dla dzialalno$ci rolniczej to nieustanny proces
modernizacji rolnictwa, a temu shuzy stabilizujaca WPR. Znaczacym impulsem bedzie
mozliwos¢ wykorzystania skierowanych w sektor rolnictwa funduszy pomocowych, ktorych
celem bez watpienia jest poprawienie efektywnosci wykorzystania zasobow, wzrost dochodow,
jak réwniez poprawa infrastruktury technicznej na terenach wiejskich. Wspdlne dzialania
w obszarze rolnictwa postuza upowszechnianiu bardziej efektywnych systemow produkcji przy
zastosowaniu nowoczesnych technologii, dzigki $rodkom pochodzacym z budzetu UE.
OczywiScie programy pomocowe, jak zawsze stanowi¢ beda uzupelninie finansowania
krajowych programéw, a przede wszystkim prywatnych nakladéw finansowych. Nowe
mozliwo$ci dzigki WPR wyznaczaja cele w kierunku rozwoju obszarow wiejskich, ale trzeba
sprosta¢ wymaganiom wspoOtczesnej gospodarki. Bez watpienia na korzysci moga liczy¢

przedsiewziecia stuzace ochronie srodowiska naturalnego.
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Rozdzial IX. Katalog dobrych praktyk majqcy na celu podniesienie wiedzy na temat tworzenia

sieci partnerskiej dotyczqcej rolnictwa i obszarow wiejskich

Rolnicy, dzigki zrzeszaniu si¢ w grupy czy organizacje producentéw, moga osiggac
wiele korzysci, ktorych byliby pozbawieni dziatajac indywidualnie. Dziatanie w grupach ma

takze swdj wktad w rozw0j gospodarczy i spoteczny obszaréw wiejskich.

Grupy producenckie skutecznie prowadza dziatania innowacyjne korzystajac z dostepnych
mozliwo$ci. Przy zaktadaniu grupy producenckiej formalnosci wydaje si¢ by¢ duzo, ale
z wieloletniego doswiadczenia funkcjonujacych na rynku grup wynika, iz podjecie wspdlnej

inicjatywy jest warte rozwazenia.

Glownym aspektem, ktory ma zachgca¢ rolnikow do podejmowania wspotpracy
w ramach grup producenckich, jest mozliwos¢ uzyskania wyzszego dochodu, skuteczniejszy
przebieg procesu negocjacyjnego przy sprzedazy produktow rolnych, jak rowniez pozyskanie
tanszych $rodkoéw produkcji. Wspolpraca w grupach wywiera jednak najwiekszy wptyw na
wsparcie finansowe $rodkow unijnych oraz wspolng promocje. Na etapie zaktadania grupy,
najwicksze problemy zwigzane s3a z procedurami administracyjno-prawnymi, w tym
koniecznoscig zgromadzenia dokumentacji oraz interpretacja przepisOw prawa. Bariere
stanowig rowniez ograniczenia psychospoleczne 1 mentalnosciowe. Mieszkancy terenow
wiejskich dalej podchodza niechetnie do wspolnego dziatania, brakuje im przede wszystkim
zaufania i zgodno$ci. Obawiajg si¢ poniesienia ryzyka wynikajacego z zaangazowania

w jakakolwiek forme wspotzaleznosci, zwlaszcza finansowej.

Ponizej prezentujemy grupy producenckie z terenu powiatu ptockiego jako przyktad dobrych

praktyk.

 AGRO - GRANUM

Grupa producentéw rolnych powstata w 2012 r. Spotka zostata zorganizowana jako grupa
producentow ziarna zbdz oraz nasion roslin oleistych. Cztonkami grupy jest szesciu rolnikow,
ktorzy sa producentami nasion zbo6z 1 nasion ro$lin oleistych. Laczna powierzchnia
gospodarstw cztonkow grupy to ok. 700 ha. Spotka prowadzi dziatalnos¢ gospodarcza pod
nazwa AGRO - GRANUM Spoika z ograniczong odpowiedzialnoscia z siedzibag w Umienino
Lubki, gm. Bielsk.
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Celem dziatalno$ci Spoftki jest:
+¢+ dostosowanie produktow rolnych i procesu produkcyjnego do wymogow rynkowych,
¢ wspolne wprowadzanie towaré6w do obrotu, w tym przygotowanie do sprzedazy,
+¢ centralizacja sprzedazy i dostawa do odbiorcow hurtowych,
+¢ ustanowienie wspolnych zasad dotyczacych informacji o produkcji ze szczegdlnym
uwzglednieniem zbiorow i dostgpnosci produktow rolnych,
¢ rozwijanie umiejetnosci biznesowych, marketingowych,
+¢ organizowanie i utatwianie procesow wprowadzania innowacji,
+¢+ ochrona srodowiska naturalnego.
Grupa posiada kilka maszyn, ktore wspolnie uzytkuje oraz dziatke z przeznaczeniem pod
inwestycje. Pomocne w realizacji celow grupy byto dofinansowanie ze srodkéw ARIMR.

Grupa prowadzi sprzedaz §rodkéw do produkcji rolne;.

< SPOLDZIELNIA ROLTUCZ - DMOSIN W ZOCHOWIE STARYM

Powstalta w 2016r. Nazwa grupy zwigzana jest miejscem zamieszkania 4 cztonkow
pochodzacych z gminy Dmosin, pow. brzezinski. Pozostatych dwoch cztonkéw pochodzi
z gminy Starozreby, pow. ptocki. W ramach prowadzonej wspolnej dziatalnosci gospodarcze;j
prowadzona jest hodowla trzody chlewnej w cyklu otwartym. Ponadto cztonkowie grupy
zajmuja si¢ takze uprawa: porzeczek czarnych i czerwonych, kukurydzy na ziarno 1 kiszonke
(dwoch cztonkow hoduje byto migsne), burakoéw cukrowych, ziemniakoéw przemystowych na
skrobig 1 chipsy, jak rowniez zboza.

Celem grupy jest:

+¢ dostosowanie produktow rolnych i procesu produkcyjnego do wymogdw rynkowych,

¢ wprowadzenie towarow do obrotu, w tym przygotowanie do sprzedazy, centralizacji
sprzedazy 1 dostawy do odbiorcow hurtowych,

+¢ ustanowienie wspolnych zasad dotyczacych informacji o produkcji ze szczegdlnych
uwzglednieniem zbioréw i dostepnosci produktow rolnych,

% rozwijanie umiejetnosdci biznesowych, marketingowych oraz organizowanie i utatwianie
proceséw wprowadzania innowacji (grupa raz w roku przechodzi takie szkolenie),

+¢ ochrona $rodowiska naturalnego.

Kazdy z czlonkéw grupy posiada maszyny i urzadzenia do obstugi hodowli trzody

chlewnej, a takze do uprawy gatunkéw ornych. Grupa zakupita dla swoich cztonkoéw:
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++ wagi inwentarzowe elektroniczne - producenci rolni moga kontrolowaé prawidtowy przyrost
masy ciata,

+¢ faski-bielarki — urzadzenie stuzy do utrzymania higieny w budynkach inwentarskich
w zakresie odkazania,

s zamglawiacze — wysoka skuteczno$¢ w przeprowadzaniu zabiegéw dezynfekcji przy
jednoczesnym ekonomicznym zuzyciu preparatéw, co w konsekwencji prowadzi do
ograniczenia niekorzystnego wplywu na oddziatywanie na srodowisko naturalne,

¢ mierniki temperatury i wilgotnosci - urzadzenie podaje informacje o mikroklimacie
wewnatrz obiektow produkcyjnych.

Kazdy z cztonk6éw prowadzi rejestry zuzycia paszy i ilosci wyprodukowanych tucznikow.

Taki dokument pozwala analizowa¢ czy dana pasza jest dobrej jakos$ci, badZz dodatki paszowe

sg podawane w odpowiednich proporcjach.

Grupa producencka Roltucz-Dmosin w Zochowie Starym nawiazata stala wspotprace

z zaktadami migsnymi, jak réwniez posrednikami handlowymi. W wyniku zrzeszenia kilku

cztonkdw prowadzone s3a negocjacje, co ma przetozenie przy omawianiu warunkow

handlowych.

Na bazie doswiadczen Grupa w pigtym roku swojej dziatalnosci planuje stworzyc
strategi¢ marketingowa, ktora begdzie opierac si¢ na przeprowadzeniu analizy SWOT, ocenie
mozliwosci rozwojowych oraz analizie konkurencji. Wdrozenie strategii ma doprowadzi¢ do

utworzenia silnej i rozpoznawalnej marki Grupy.
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Krajowa Sie¢ Obszarow Wiejskich — to propozycja szeroko rozumianej wspoétpracy i wymiany
doswiadczen w zakresie rozwoju obszaréw wiejskich pomiedzy wszystkimi organizacjami dziatajgcymi
naobszarach wiejskich oraz narzeczich rozwoju.

Biuro Regionalne Krajowej Sieci Obszaréw Wiejskich w Wojewddztwie Mazowieckim, realizujac
zatozenia PROW 2014-2020 wspiera lokalne inicjatywy na obszarach wiejskich oraz propaguje
regionalng kulture i historie, podejmuje szereg dziatan informacyjno-promocyjnych, ktérych celem jest
aktywizacja spotecznosci lokalnej, wspieranie wymiany doswiadczen i dobrych praktyk oraz
poszukiwanie rozwiagzaninnowacyjnych dla rozwoju obszaréw wiejskich.

Biuro Regionalne Krajowej Sieci Obszarow Wiejskich
Departament Rolnictwa i Rozwoju Obszaréw Wiejskich
Urzad Marszatkowski Wojewodztwa Mazowieckiego w Warszawie
ul. Skoczylasa 4, 03-469 Warszawa
tel.: 22 59 79 701
e-mail: ksow@mazovia.pl

Zachecamy do odwiedzenia stron internetowych: www.mazowieckie.ksow.pl, gdzie mozna znalez¢

informacje o biezacych inicjatywach i wsparciu KSOW
oraz www.ksow.pl, gdzie mozna zarejestrowac sie jako Partner KSOW.
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